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ABSTRAK 
 

Keberadaan usaha kecil yang dilakukan oleh kelompok PKK mempunyai peran dalam membangun 

perekonomian desa khususnya perekonomian keluarga. Beberapa  peran  membangun perekonomian 

desa adalah ikut  serta dalam proses pemerataan pembangunan ekonomi, menunjang peningkatan 

pertumbuhan ekonomi, dan menciptakan kesempatan berusaha. Data yang diperoleh dari hasil 

survey pendahuluan bahwa di wilayah desa Bojongcae merupakan salah satu desa yang terdapat di 

kecamatan Cibadak, dengan jumlah penduduk desa Bojongcae sampai dengan tahun 2018 adalah 

3.524 jiwa, dengan kepadatan penduduk sebesar 1.874 jiwa/km2 . Adapun profesi penduduknya 

adalah : petani, buruh tani, nelayan, buruh nelayan, PNS, home industri, berdagang dan jasa-jasa 

lainnya. Desa Bojongcae merupakan desa yang tergolong dengan tinggat pengangguran yang tinggi. 

Adapun penduduk yang berusia kerja berjumlah 1.121 orang, namun  penduduk yang terdaftar 

sebagai pekerja hanya berjumlah 591 orang, sehingga masih terdapat pengangguran sebanyak 530 

orang pada desa ini (BPS Cibadak, 2018)., sehingga kesejahteraan keluarga dan masyarakat belum 

seutuhnya tercapai, metode pelaksanaan abdimas dilakukan melalui ceramah/ seminar E-Commerce 

Wujud Pemberdayaan Kelompok PKK desa Bojongcae, Kecamatan Cibadak, Lebak, Banten dan 

pendampingan serta hasil yang diharapkan masyarakat akan dapat menciptakan produk kreativitas 

konsep e-commerce. Dari hasil evaluasi dan temuan, maka dapat disimpulkan bahwa program 

pengabdian kepada masyarakat memberikan tambahan wawasan pengetahuan tentang konsep e-

commerce. 

 

Kata Kunci :  e-commerce, Pemberdayaan masyarakat 
 

ABSTRACT 
 
The existence of small businesses carried out by the PKK group has a role in building the village 

economy, especially the family economy. Several roles in building the village economy are 

participating in the process of equitable economic development, supporting increased economic 

growth, and creating business opportunities. The data obtained from the results of the preliminary 

survey shows that the village area of Bojongcae is one of the villages in the Cibadak sub-district, 

with the population of Bojongcae village until 2018 is 3,524 people, with a population density of 

1,874 people / km2. The professions of the population are: farmers, farm laborers, fishermen, fishing 

laborers, civil servants, home industry, trading and other services. Bojongcae Village is a village 

classified with a high unemployment rate. As for the working age population, there are 1,121 people, 

but the population registered as workers is only 591 people, so there is still unemployment as many 

as 530 people in this village (BPS Cibadak, 2018). conducted through lectures / seminars E-

Commerce Forms of Empowerment of PKK Groups in Bojongcae Village, Cibadak District, Lebak, 

Banten and mentoring and the results expected by the community will be able to create creative 

products for the concept of e-commerce. From the results of the evaluation and findings, it can be 

concluded that community service programs provide additional insight into knowledge about the 

concept of e-commerce 

 

Keywords: e-commerce, community empowerment 
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1. PENDAHULUAN  

 
 

1.1. Analisis Situasi 
Keberadaan usaha kecil yang 

dilakukan oleh ibu-ibu PKK mempunyai 

peran dalam membangun perekonomian 

desa khususnya perekonomian keluarga. 

Beberapa  peran  membangun perekonomian 

desa adalah ikut  serta dalam proses 

pemerataan pembangunan ekonomi, 

menunjang peningkatan  pertumbuhan 

ekonomi, menciptakan kesempatan berusaha 

serta menciptakan dan memperluas  

lapangan  kerja  sehingga  mampu menyerap 

tenaga kerja yang ada.  

Data yang diperoleh dari hasil survey 

pendahuluan bahwa di wilayah desa 

Bojongcae merupakan salah satu desa yang 

terdapat di kecamatan Cibadak, kabupaten 

Lebak provinsi Banten. Luas Desa 

Bojongcae adalah 188 Ha, jarak desa ke 

wilayah kecamatan adalah 2 Km, sedangkan 

jarak Desa ke ibukota kabupaten adalah 8 

Km. Kawasan persawahan di Desa 

Bojongcae sebesar 94 Ha dan desa ini 

memiliki 210 m ketinggian dari permukaan 

laut. Jumlah penduduk desa Bojongcae 

sampai dengan tahun 2017 adalah 3.524 

jiwa, dengan kepadatan penduduk sebesar 

1.874 jiwa/km2 . Adapun profesi 

penduduknya adalah : petani, buruh tani, 

nelayan, buruh nelayan, PNS, home industri, 

berdagang dan jasa-jasa lainnya. Desa 

Bojongcae merupakan desa yang tergolong 

dengan tinggat pengangguran yang tinggi. 

Adapun penduduk yang berusia kerja 

berjumlah 1.121 orang, namun  penduduk 

yang terdaftar sebagai pekerja hanya 

berjumlah 591 orang, sehingga masih 

terdapat pengangguran sebanyak 530 orang 

pada desa ini (BPS Cibadak, 2018). 

Hasil dari pengabdian kepada 

masyarakat  yang telah dilakukan 

sebelumnya tahun 2019, bahwa sudah ada 

kegiatan yang dilakukan oleh masyarakat 

desa Bojongcae, khususnya ibu-ibu PKK 

dalam membantu perekonomian desa 

khususnya pendapatan keluarga dengan 

memproduksi olahan makanan berupa 

keripik pisang, keripik ikan teri, dan jenis 

keripik lainnya, namun adanya kesulitan 

dalam hal pemasaran karena selalma ini 

penjualan dilakukan dengan melalui 

konvensional (titip ke warung-warung 

sekitar desa, berjualan di sekolah). 

Melihat kondisi tersebut, diperlukan 

penguatan organisasi dan peningkatan 

partisipasi anggota masyarakat dalam 

kegiatan-kegiatan yang sifatnya produktif 

antara lain melakuan kegiatan  pelatihan/ 

penyuluhan.  Dalam pelaksanaannya, 

kegiatan yang dilakukan tetap tidak boleh 

meninggalkan kearifan serta potensi lokal 

yang dimiliki. Hal tersebut nantinya akan 

menjadi suatu kekuatan untuk meningkatkan 

kehidupan sosial ekonomi masyarakat 

pedesaan.(http://bungkusankisah.  

wordpress.com /2013/04/10/)      

Terkait usaha yang telah dilakukan 

oleh ibu-ibu PKK dalam melaksanakan  

usaha  kecil tersebut, belum  mampu  

mengembangkan potensi  dan perannya 

secara optimal dan   masih  terbatas pada 

usaha pemenuhan kebutuhan konsumsi lokal 

ataupun lingkungan dimana usaha tersebut  

berada. Kondisi  yang  demikian, disebabkan  

adanya  keterbatasan yang  dimiliki yaitu  

keterbatasan kemampuan pengelolaan usaha 

dan prasarana pemasaran  usaha yang 

dimiliki. (Mudjiarto, 2013). 

Dengan keterbatasan di atas 

merupakan permasalahan yang penting  bagi 

ibu-ibu PKK dalam mengembangkan 

usahanya. Permasalahan tersebut tidak 

mungkin dapat dipecahkan sendiri dan 

dibutuhkan bantuan dari pemerintah serta 

strategi dalam pemecahan  masalahnya, 

berupa pengembangan potensi dengan 

pendekatan pembinaan dengan diawali  dari  

memperkokoh motivasi, mentalitas 

kewirausahaan serta kemandirian, 

meningkatkan kemampuan dan  ketrampilan 

manajerial pemasaran yang berbasis 

teknologi internet. (Rojuaniah 2014). 

Perkembangan teknologi internet saat 

ini adalah sangat pesat dimana hampir 

semua informasi akan sangat mudah 

diperoleh. Internet saat ini tidak hanya 

digunakan sebagai sumber informasi tetapi 

juga sebagai sarana komunikasi yang sangat 

dibutuhkan di berbagai bidang termasuk di 
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bidang bisnis. Di dalam bidang bisnis 

melalui internet adalah salah satu trend 

bisnis yang berkembang saat ini. Dengan 

melakukan bisnis via internet (bisnis online), 

maka akan memperluas pangsa pasar tidak 

hanya ketergantungan terhadap area 

penjualan seperti bisnis konvensional 

dengan membuka lapak atau toko di suatu 

daerah. Pangsa pasar dari bisnis online akan 

jauh lebih luas karena orang-orang di 

seluruh Indonesia bahkan di dunia dapat 

mengakses internet sehingga produk yang 

ditawarkan via internet akan jauh lebih 

mudah dan lebih laris.  

 Menyadari akan permasalahan 

tersebut, kami Dosen Fakultas Ekonomi 

UPN Veteran Jakarta adalah salah satu 

Perguruan Tinggi yang perduli terhadap 

lingkungan masyarakat sekitar 

merencanakan akan melaksanakan kegiatan 

pengabdian kepada masyarakat yang 

diharapkan mampu menambah pengetahuan 

dalam hal pemasaran bisnis melalui  e-

commerce.   

 

2. PERMASALAHAN   

 

Permasalahan yang terjadi  pada  

ibu-ibu PKK desa Bojongcae, kecamatan 

Cibadak, kabupaten Lebak, Banten antara 

lain masih banyak mengandalkan sistem 

pemasaran dan penjualan secara 

konvensional belum memanfaatkan website. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Gambar 1 : Aktifitas seminar penyuluhan  

 

Guna mengatasi hal tersebut, maka 

diperlukan strategi pemasaran dan penjualan 

yang efektif, mudah dan murah dalam 

mendorong keberhasilan usahanya untuk 

memperluas akses pasar melalui pemberian 

fasilitas teknologi informasi berbasis web 

dengan metode pembuatan kerangka kerja 

(framework) web sistem manajemen untuk 

menjadikan website tersebut selalu 

menduduki ranking teratas atau halaman 

pertama pada mesin pencari internet, 

sehingga konsumen atau pelanggan mudah 

mencari alamat website tersebut. Dengan 

demikian diharapkan usahanya dapat 

mendapatkan berbagai keuntungan dalam 

mempromosikan atau memasarkan 

usahanya,  

Target dalam pengabdian kepada 

masyarakat ini berfungsi untuk memberikan 

pemecahan masalah (solusi) terhadap 

permasalahan yang terjadi pada mitra, yaitu 

berupa :  

a. Peningkatan profil pengetahuan untuk 

ibu-ibu PKK desa Bojongcae. 

b. Peningkatan pemahaman tentang cara 

pembuatan blog. 

c. Tersedianya tambahan perangkat dan 

bahan pendukung operasi dan produksi 

dalam usaha yang baru dirintisnya,  

d. Tersedianya Software Framework 

Aplikasi e-commerce  bagi mitra sebagai 

bekal dasar pengembangan usaha,  

e. Terlatihnya SDM mitra agar menjadi 

terampil dan profesional dalam 

membuat, mengoperasikan, 

mengembangkan dan memelihara 

software framework aplikasi           e-

commerce.  

3. METODOLOGI   
 

Metode yang diterapkan dalam 

pelaksanaan kegiatan ini adalah pelatihan 

terstruktur, maksud dari metode ini adalah 

metode ceramah, diskusi informasi dan 

dilanjutkan dengan penerapan secara 

langsung di internet. Materi ceramah dan 

diskusi-informasi dimaksudkan memberikan 

pengetahuan wawasan tentang internet serta 

peluang bisnis internet. Di samping itu, 

ceramah dan diskusi tentang peranan blog 

atau web dalam bisnis internet, langkah-

langkah pembuatan web atau blog. Cara 
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mendaftarkan blog untuk program Google 

AdSense, kemudian dilanjutkan dengan 

pembuatan web atau blog langsung melalui 

internet. 

Tahap selanjutnya adalah 

mempersiapkan agar  pelaku mitra dapat 

mandiri dalam memasarkan produknya.  Hal 

ini perlu dilakukan pendampingan 

(bimbingan) selama 1 (satu) bulan tentang 

pemasaran bisnis melalui e-commerce 

sekaligus meningkatkan pengetahuan dan 

kemampuan dalam menggunakan komputer 

beserta jaringan internet.  

Agar pelaksanaan kegiatan dapat 

tercapai sesuai dengan yang diharapkan, 

maka pengabdi berusaha melakukan proses 

evaluasi dari kegiatan tersebut, dengan 

menentukan kriteria dan menetapkan 

indikator keberhasilan sebagai berikut :  

 
Kegiatan Kriteria Indikator 

Keberhasilan 

Penerapan/ 

Pelatihan 

Meningkatkan 

pengetahuan, 

pemahaman dan 
wawasan serta 

penggunaannya. 

Meningkatkan 

pengetahuan dan 

pemahaman 
tentang 

pemasaran  

internet melalui : 

a. Motivasi 
melakukan 

kegiatan usaha 

dengan 

pemasaran bis-
nis melalui 

internet 

marketing. 

b. Memotivasi 
para pelaku 

usaha agar 

dapat 

menjalankan 
usaha-nya 

secara 

profesional. 

c. Motivasi untuk 
mengembang-

kan kegiatan 

usahanya, 

Pendampingan Mampu 

melakukan 

Penerapan blog 
melalui internet 

marketing 

25%  Memahami 

komputer dan 

jaringan internet 
 

50%  Memahami 

sistem pemasar-

an bisnis  

 

75%   Melakukan 

up-load produk 

 

100% 
Melaksanakan 

internet 

marketing (e-

commerce) 

 

 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 
 

Kegiatan konsep E-Commerce 

Wujud Pemberdayaan Kelompok  

ibu-ibu  PKK Desa  Bojongcae, 

Kecamatan Cibadak, Lebak, Banten 

telah dilaksanakan. Kegiatan ini 

dilaksanakan selama 3 (tiga) bulan  

dengan rentang waktu selama bulan Juni 

sampai dengan bulan Agustus 2020. 

Metode pelaksanaan pelatihan adalah 

klasikal dengan metode pembelajaran 

berupa penjelasan atau menerangkan 

dengan menggunakan presentasi power 

point dan menggunakan contoh studi 

kasus mengenai pelatihan dasar e-

commerce, penyuluhan/ seminar dan 

pendampingan secara langsung melalui 

praktek yang dipandu oleh instruktur 

Bapak Hengki (Dosen Fakultas Ilmu 

Komputer UPN Veteran Jakarta dan 

diikuti oleh peserta pelatihan sejumlah 

20 (dua puluh) peserta dari ibu-ibu PKK. 
Materi dasar konsep e-commerce 

yang diberikan adalah pengertian dan 

hakekat melakukan pemasaran penjualan 

melalui internet (Tokopedia), kiat-kiat 

dan etika melakukan pemasaran melalui 

internet sebagai dasar untuk 

perberdayaan masyarakat melalui 

edukasi dalam melakukan usaha dengan 

tujuan peningkatan pendapatan asli 

daerahnya demi peningkatan 

kesejahteraan keluarganya. 

Garis besar materi yang 

disampaikan dalam pelatihan dan 

pembekalan e-commerce adalah sebagai 

berikut :  
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a. Menjelaskan konsep e-commerce 

sebagai langkah awal untuk 

melakukan pemasaran melalui 

internet.  

b. Mempraktekka keterampilan dalam 

menampilkan pemasaran penjualan 

pada tokopedia dengan cara 

membuka toko atau lapak.  

c. Memahami dan membekali 

keterampilan teknis cara-cara 

bertransaksi melalui e-commerce.  

Pelatihan telah selesai 

dilaksanakan, tahapan berikutnya dalam 

program pengabdian kepada masyarakat 

adalah kegiatan pendampingan dan 

evaluasi yang meliputi: 

a. Untuk hal  e-commerce yang telah 

dikembangkan perlu diuji kembali 

dan siap untuk diterapkan pada mitra 

setelah melakukan pelatihan. 

b. Selain itu dilakukan pendampingan 

usaha dan berakhir dengan evaluasi 

serta monitoring program untuk 

melihat seberapa jauh progam ini 

bermanfaat bagi pemberdayaan 

masyarakat/ kelompok ibu-ibu PKK 

Desa Bojongcae, Kecamatan 

Cibadak Kabupaten Lebak Banten. 

Adapun keberhasilan pelaksanaan 

program pengabdian kepada masyarakat 

ini dilihat dari tolak ukur : 

a. Respon dan aktivitas positif dari 

peserta pelatihan, diukur melalui 

observasi selama pelatihan 

berlangsung mereka sangat aktif dan 

antusias terlihat banyaknya 

pertanyaan dari peserta serta aktif 

dalam implementasi e-commerce.. 

b. Meningkatnya keterampilan peserta 

setelah mendapat pelatihan, dengan 

pemberian materi  yang berisi 

langkah-langkah secara mendetail 

materi tentang pemasaran produk 

melalui e-commerce, dengan 

menggunakan aplikasi Tokopedia. 

c. Hasil evaluasi pemahaman peserta 

sebelum dan setelah pelaksananaan 

pelatihan pengabdian kepada 

masyarakat, dengan mengacu pada 

pentingnya memiliki ciri-ciri e-

commerce, adalah sebagai berikut : 

Tabel 1: 

    Data kuesioner sebelum pelaksanaan. 

 

Pada tabel hasil kuesioner 

sebelum pelaksanaan pengabdian kepada 

masyarakat (abdimas) menunjukkan 

bahwa peserta abdimas umumnya belum 

memahami sepenuhnya bahwa 

No

. 

Pernyataan SP % P % TP % STP % 

1. Memiliki 

Pengetahuan 

(Knowledge) 

10 50 7 35 3 15 0 0 

2. Memiliki 

Kemampuan 

(Skill) 

3 15 6 30 8 40 3 15 

3. Mempunyai 

Pengalaman 

5 25 7 35 6 30 2 10 

4. Mempunyai 

Jaringan 

(Networking

) 

2 10 5 25 12 60 1 5 

5. Memiliki 

Informasi-

informasi 

2 10 2 10 15 75 1 5 

6. Memiliki 

Sumber 

Daya 

Manusia 

(SDM) 

4 20 5 25 8 40 3 15 

7. Memiliki 

Modal 

(Uang) 

2 10 1 5 16 80 1 5 

8. Memiliki 

Bakat 

12 60 5 25 2 10 1 5 

9. Adanya 

Dukungan 

dari 

Keluarga 

5 25 6 30 7 35 2 10 

10. Mempunyai 

Waktu untuk 

Melaksanaka

n 

3 15 8 40 9 45 0 0 

11. Memiliki 

Masa Depan 

dan 

Kesempatan 

5 25 7 35 8 40 0 0 

12. Memiliki 

Motivasi 

2 10 8 40 10 50 0 0 

13. Memiliki 

Sikap 

(Attitude) 

4 20 7 35 9 45 0 0 
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pentingnya e-commerce memiliki ciri-

ciri dengan rendahnya rasio sangat 

penting di bawah 50%, khususnya untuk 

indikator memiliki kemampuan (skill) 

sebesar 15%, mempunyai jaringan 

(networking) sebesar  10%, memiliki 

informasi-informasi sebesar 10%, 

Pada tabel hasil kuesioner sebelum 

pelaksanaan pengabdian kepada 

masyarakat (abdimas) menunjukkan 

bahwa peserta abdimas umumnya belum 

memahami sepenuhnya bahwa 

pentingnya e-commerce memiliki ciri-

ciri dengan rendahnya rasio sangat 

penting di bawah 50%, khususnya untuk 

indikator memiliki kemampuan (skill) 

sebesar 15%, mempunyai jaringan 

(networking) sebesar  10%, memiliki 

informasi-informasi sebesar 10%, 

 

 memiliki sumber daya manusia 

sebesar 20%, memiliki motivasi sebesar 

10% dan memiliki sikap (attitude) 

sebesar 20% sangat penting. 

 

Tabel 2 

      Data kuesioner setelah  pelaksanaan. 

 
No

. 

Pernyataan 

 

SP % P % TP % STP % 

1. Memiliki 

Pengetahuan 

(Knowledge) 

11 55 7 35 2 10 0 0 

2. Memiliki 

Kemampuan 

(Skill) 

16 80 4 20 0 0 0 0 

3. Mempunyai 

Pengalaman 

10 50 7 35 3 15 0 0 

4. Mempunyai 

Jaringan 

(Networking

) 

17 85 3 15 0 0 0 0 

5. Memiliki 

Informasi-

informasi 

16 80 4 20 0 0 0 0 

6. Memiliki 

Sumber 

Daya 

Manusia 

(Tenaga 

Kerja) 

15 75 5 25 0 0 0 0 

7. Memiliki 

Modal 

(Uang) 

9 45 1

0 

50 1 5 0 0 

8. Memiliki 

Bakat 

10 50 7 35 2 10 1 5 

9. Adanya 

Dukungan 

dari 

Keluarga 

8 40 6 30 4 20 2 1

0 

10 Mempunyai 

Waktu untuk 

Melaksanak

an 

7 35 1

0 

50 3 15 0 0 

11 Memiliki 

Masa Depan 

dan 

Kesempatan 

9 45 7 35 4 20 0 0 

12 Memiliki 

Motivasi 

18 90 2 10 0 0 0 0 

13 Memiliki 

Sikap 

(Attitude) 

17 85 3 15 0 0 0 0 

 

Pada tabel hasil kuesioner setelah 

pelaksanaan pengabdian kepada 

masyarakat (abdimas) menunjukkan 

bahwa peserta abdimas umumnya telah 

memahami sepenuhnya bahwa 

pentingnya e-commerce memiliki ciri-

ciri dengan adanya peningkatan 

pemahaman terlihat pada rasio sangat 

penting khususnya adanya kenaikan 

pemahaman untuk memiliki kemampuan 

(skill) sebelumnya sebesar 15% 

meningkat menjadi sebesar 80%, 

mempunyai jaringan sebelumnya 

sebesar 10% meningkat menjadi sebesar 

85%, memiliki informasi-informasi 

sebelumnya sebesar 10% meningkat 

menjadi sebesar 80%, memiliki sumber 

daya manusia sebelumnya sebesar  20% 

meningkat menjadi sebesar  

75% ,memiliki motivasi sebelumnya 

sebesar 10% meningkat menjadi sebesar  

90 % dan memiliki sikap (attitude) 

sebelumnya sebesar 20% meningkat 

menjadi sebesar 85%, sehingga rata-rata 

kenaikan di atas rasio 80% sangat 

penting, dan untuk kriteria sangat tidak 

penting (STP) menunjukkan 

keseluruhannnya pada rasio sebesar 0% 

(nol persen). 
 

48 IKRAITH-ABDIMAS Vol 4 No 2 Bulan Juli 2021



5. KESIMPULAN 

 

Hasil analisis evaluasi 

menunjukkan bahwa di awal kegiatan 

dilakukan kuesioner untuk mengetahui 

seberapa jauh pengenalan masyarakat 

terhadap konsep e-commerce, hasil 

kuesioner menunjukkan bahwa 

umumnya masyarakat belum mengerti 

dan memahami konsep dan ciri-ciri e-

commerce. Setelah pelaksanaana 

pengabdian kepada masyarakat 

menunjukkan umumnya masyarakat/ 

kelompok Ibu-ibu PKK Desa Bojongcae, 

Kecamatan Cibadak Kabupaten Lebak 

Banten memahami, hal ini sesuai dengan 

target sasaran yang direncanakan adanya 

target sasaran di atas 80%. 

Dari hasil evaluasi dan temuan-

temuan yang kami peroleh selama 

pelaksanaan kegiatan pengabdian 

kepada masyarakat ini, dapat kami 

simpulkan bahwa program pengabdian 

kepada masyarakat ini telah mampu 

memberikan manfaat yang sangat besar 

dan tepat sasaran bagi kelompok 

masyarakat/ ibu-ibu PKK yang menjadi 

khalayak sasaran dalam kegiatan ini. 

Bentuk pelatihan seperti ini merupakan 

bentuk yang sangat efektif untuk 

memberikan penyegaran pengetahuan 

dan tambahan wawasan serta 

pengetahuan baru di bidang konsep ciri-

ciri e-commerce. 
 

 

DAFTAR PUSTAKA 
 

Agung, A. (2011). Peran E-commerce Untuk 

Meningkatkan Daya Saing UKM. 

Bandung: STIE INABA. 
bisnisukm.com. (2010, Oktober 13). startegi-

pemasaran-bisnis-melalui-internet-

marketing.html. Retrieved from 

bisnisukm.com. 

J, S. W. (1991). Fundamentals of marketing 

edition 9. MacGraw-Hill. 

Kotler, P. (2010). Second European Edition. In 

P. Hall, Principles of Marketing.  

RI, D. K. (2013). Perkembangan Data Usaha 

Mikro, Kecil, dan Menengah Tahun 

2011 - 2013. Retrieved from 

www.depkop.go.id. 

Semarang, P. K. (2013). Produk UMKM dan 

Koperasi Dipamerkan. Retrieved from 

Dinkopumkm.semarangkota.go.id. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

IKRAITH-ABDIMAS Vol 4 No 2 Bulan Juli 2021 49


	Juli 2021.pdf
	Penanaman Nilai Moral Pada Anak Pemulung Di Bintara Jaya IV Bekasi Melalui Storytelling .pdf (p.1-5)
	Pemberdayaan Pelaku Ekonomi Usaha Mikro Terdampak Covid-19 di Kelurahan Pangkalan Jati Jakarta Selatan.pdf (p.6-13)
	PELATIHAN DAN SOSIALISASI PEMANFAATAN TIK PENILAIAN STATUS GIZI ANAK BERDASARKAN STANDAR ANTROPOMETRI .pdf (p.14-22)
	PKM KERIPIK ANEKA RASA .pdf (p.23-34)
	PENDAMPINGAN KARSEWA (KADER KESEHATAN JIWA) DALAM MENINGKATKAN KESEHATAN JIWA PADA MASA NEW NORMAL  DI KELURAHAN KRUKUT KOTA DEPOK.pdf (p.35-42)
	ABSTRAK
	Kata Kunci : Pendampingan. Kader, Kesadaran, Kesehatan Jiwa, Kebiasaan Baru
	Keywords: Mentoring. Fasilitators, Awareness, Mental Health, New Normal
	2. PERMASALAHAN
	3. METODOLOGI
	A. Tahap Observasi
	B. Tahap Persiapan
	C. Tahap Pelaksanaan Kegiatan
	D. Tahap Terminasi
	E. Tahap Pelaksanaan Program Keberhasilan dan Peresmian KARSEWA
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	a. Pendidikan Kesehatan
	b. Penyuluhan Kesehatan
	c. Pelayanan Pemeriksaan dan Pengobatan Gratis
	d. Pelatihan Kader Kesehatan Jiwa
	4.2 Pembahasan
	A. Pendidikan Kesehatan
	B. Penyuluhan Kesehatan
	D. Pelatihan Kader Kesehatan Jiwa
	5. KESIMPULAN
	DAFTAR PUSTAKA

	E-COMMERCE WUJUD PEMBERDAYAAN KELOMPOK  PKK   DESA  BOJONGCAE, KECAMATAN CIBADAK, LEBAK, BANTEN.pdf (p.43-49)
	Pelatihan Cuci Tangan untuk Menegakkan Pilar Sanitasi Total Berbasis Lingkungan dalam usaha Mencegah Generasi Stunting .pdf (p.50-59)
	1. PENDAHULUAN
	permasalahan
	2. metodologi
	3. HASIL DAN PEMBAHASAN
	4. KESIMPULAN(

	Kreasi Masker Fashionable Di Era Pandemic (RW 02 Kel. Rawasari, Kec. Cempaka Putih, Jakarta Pusat).pdf (p.60-67)
	Pemanfaatan Strategi Pemasaran Digital menggunakan  E-Commerce dalam mempertahankan Bisnis UMKM Pempek4Beradek di masa Pandemi Covid-19 .pdf (p.68-73)
	Master of Ceremony (MC) Untuk Meningkatkan Potensi Diri Bagi Siswa SMKN 49 Jakarta Utara.pdf (p.74-79)
	Mengintegrasikan Sosial Media dan E-commerce dalam Pemasaran Dandang (Studi Deskriptif Kualitatif pada UMKM Dandang MJ).pdf (p.80-88)
	Analisis Usaha Keripik Sayuran dengan Teknik Packaging di KWT Mawar Bodas Kacamatan Tawang Tasikmalaya.pdf (p.89-96)
	WEBINAR PELATIHAN PENULISAN ARTIKEL ILMIAH BEREPUTASI DAN IURAN PUBLIK MEMBANTU MAHASISWA SAAT PANDEMI COVID-19  .pdf (p.97-105)
	Pembentukan Tim Desa Tangguh Bencana Berbasis Masyarakat Pada Masa Pandemi Covid 19.pdf (p.106-112)
	Pendidikan Politik dan Bela Negara Bagi Pemilih Milenial.pdf (p.113-121)
	Tatanan Normal Baru Di Masa Pandemic COVID-19 Dengan Literasi Digital .pdf (p.122-126)
	Pola Hidup Sehat Masyarakat Pasca Pandemi Covid-19  di Kelurahan Petukangan Utara Jakarta Selatan.pdf (p.127-134)

	IKRAITH-ABDIMAS Vol 1 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	UMKM GO-DIGITAL SEBAGAI ADAPTASI DAN INOVASI PEMASARAN ARKHA MINORITAS PADA  PANDEMI COVID-19.pdf (p.1-7)
	Konsep Pengembangan Inovasi Simping, dalam Pemberdayaan Masyarakat di Desa Sukasirna, Kecamatan Sukaluyu, Kabupaten Cianjur.pdf (p.8-17)
	Penyuluhan Pengaturan Pola Hidup Sehat.pdf (p.18-28)
	Pendampingan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) dalam Meningkatkan Kualitas Produk di  Desa Rancagoong, Kecamatan Cilaku, Kabupaten Cianjur .pdf (p.29-36)
	Pengelolaan Kegiatan Usaha dan Manajemen Keuangan Rumah Tangga Dalam Menghadapi Situasi New Normal.pdf (p.37-44)
	ABSTRAK
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN
	6. UCAPAN TERIMA KASIH

	Pengembangan Usaha Mikro, Kecil dan Menengah Kabupaten Lebak Banten Melalui Fasilitasi Pihak Eksternal.pdf (p.45-52)
	PENINGKATAN PEMAHAMAN SUMBER DAYA MANUSIA MELALUI PELATIHAN DASAR ZAHIR FOR ACCOUNTING 1 PADA PUSAT KEGIATAN BELAJAR MASYARAKAT NEGERI 26 BINTARO JAKARTA SELATAN.pdf (p.53-60)
	Simulasi Digital Marketing kepada Peserta Webinar di Jakarta untuk Meningkatkan Ekonomi Keluarga.pdf (p.61-65)
	Sosialisasi New Normal dalam Menghadapi Dampak Ekonomi Akibat Pandemi Covid-19 kepada Peserta Webinar di Jakarta.pdf (p.66-70)
	Simulasi Saham dalam “Yuk Nabung Saham” kepada Masyarakat Melalui Webinar Online.pdf (p.71-75)
	PENINGKATAN KAPASITAS DAN KAPABILITAS PENGELOLAAN KEUANGAN BERBASIS APLIKASI EXCEL DAN SESUAI SAK EMKM  PADA UMKM MOOCHI LEMBANG.pdf (p.76-83)
	PEMANFAATAN TEKNOLOGI INFORMASI DALAM PEMBELAJARAN JARAK JAUH BAGI GURU  SEKOLAH DASA PADA MASA NEW NORMAL DI SD IT PONDOK DUTA.pdf (p.84-89)
	NFAATAN HIDROPONIK SEBAGAI SARANA PEMANFAATAN LAHAN TERBATAS BAGI KARANG TARUNA DESA LIMO.pdf (p.90-94)
	Optimalisasi Pemanfaatan Dana Desa untuk Mewujudkan Desa Mandiri.pdf (p.95-103)
	Pelatihan Pembuatan Design Logo Sebagai Upaya Menanamkan Kesadaran Merek Bagi Pelaku UMKM di Kecamatan Air Itam.pdf (p.104-110)
	Mar Vol.2 2021 IKRAITH-ABDIMAS Vol 2 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	SOSIALISASI DAN PENDAMPINGAN PEMBUATAN LAPORAN KEUANGAN DENGAN APLIKASI LAMIKRO BUMDES MAYANG.pdf (p.1-8)
	PENYULUHAN PEREGANGAN SENDI LUTUT PADA KOMUNITAS KARATE JAKARTA.pdf (p.9-12)
	Pelatihan Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Wadah Kreatif Dalam Membangun Usaha Di Desa Padamukti, Solokan Jeruk, Jawa Barat.pdf (p.13-16)
	Peningkatan Kesejahteraan Pelaku UMKM Daroyon Cileles Lebak Banten Melalui Pengembangan Karateristik, Pemasaran Dan Pengelolaan Modal .pdf (p.17-22)
	Kegiatan pengabdian masyara- kat ini dilakukan pad

	Edukasi Penulisan Jurnalistik Bagi Karang Taruna Desa Baros, Serang, Banten .pdf (p.23-31)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	RANCANG BANGUN APLIKASI BIMBINGAN DAN KONSELING PADA SMK NEGERI 1 LOSARANG DAN SMA NEGERI 1 TUKDANA BERBASIS ANDROID.pdf (p.32-37)
	Pemanfaatan Limbah Anorganik Sebagai Bentuk Implementasi Peduli Lingkungan Pada Masa PSBB Covid-19 di Desa Kemiri.pdf (p.38-47)
	Pelatihan Pengelolaan Website Sebagai Media Promosi Penjualan Hewan Pada Kampung Ternak Bojo Farm Bogor.pdf (p.48-53)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	Gambar 1 desain pengabdian

	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Penanaman Mangrove Sebagai Upaya Pencegahan Abrasi  Di Pesisir Pantai Sabang Ruk Desa Pembaharuan.pdf (p.54-58)
	PENDAMPINGAN MASYARAKAT SEBAGAI FASILITATOR MENUJU E-PLANNING HASIL MUSRENBANG KELURAHAN.pdf (p.59-65)
	Praktek Menjahit Itu Mudah Di Kelurahan Cipinang Melayu Kecamatan Makasar Jakarta.pdf (p.66-73)
	Bimbingan Belajar Bahasa Inggris Siswa Sekolah Dasar di Desa Lawe-lawe, Penajam Paser Utara, Kalimantan Timur.pdf (p.74-83)
	Workshop Teknologi Pembelajaran Daring dan Komunikasi Publik yang Efektif di Era Pandemi..pdf (p.84-89)
	PKM KELOMPOK PAGUYUBAN ORANGTUA SISWA SDN CIKANDE 1 SERANG BANTEN DALAM PROGRAM “SAMPAH RUPIAH”.pdf (p.90-96)
	Penguatan Dan Pengembangan UKM Menghadapi Era New Normal Di RW 07 Kelurahan Pulo Gebang Jakarta Timur.pdf (p.97-104)


	IKRAITH-ABDIMAS Vol 1 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	UMKM GO-DIGITAL SEBAGAI ADAPTASI DAN INOVASI PEMASARAN ARKHA MINORITAS PADA  PANDEMI COVID-19.pdf (p.1-7)
	Konsep Pengembangan Inovasi Simping, dalam Pemberdayaan Masyarakat di Desa Sukasirna, Kecamatan Sukaluyu, Kabupaten Cianjur.pdf (p.8-17)
	Penyuluhan Pengaturan Pola Hidup Sehat.pdf (p.18-28)
	Pendampingan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) dalam Meningkatkan Kualitas Produk di  Desa Rancagoong, Kecamatan Cilaku, Kabupaten Cianjur .pdf (p.29-36)
	Pengelolaan Kegiatan Usaha dan Manajemen Keuangan Rumah Tangga Dalam Menghadapi Situasi New Normal.pdf (p.37-44)
	ABSTRAK
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN
	6. UCAPAN TERIMA KASIH

	Pengembangan Usaha Mikro, Kecil dan Menengah Kabupaten Lebak Banten Melalui Fasilitasi Pihak Eksternal.pdf (p.45-52)
	PENINGKATAN PEMAHAMAN SUMBER DAYA MANUSIA MELALUI PELATIHAN DASAR ZAHIR FOR ACCOUNTING 1 PADA PUSAT KEGIATAN BELAJAR MASYARAKAT NEGERI 26 BINTARO JAKARTA SELATAN.pdf (p.53-60)
	Simulasi Digital Marketing kepada Peserta Webinar di Jakarta untuk Meningkatkan Ekonomi Keluarga.pdf (p.61-65)
	Sosialisasi New Normal dalam Menghadapi Dampak Ekonomi Akibat Pandemi Covid-19 kepada Peserta Webinar di Jakarta.pdf (p.66-70)
	Simulasi Saham dalam “Yuk Nabung Saham” kepada Masyarakat Melalui Webinar Online.pdf (p.71-75)
	PENINGKATAN KAPASITAS DAN KAPABILITAS PENGELOLAAN KEUANGAN BERBASIS APLIKASI EXCEL DAN SESUAI SAK EMKM  PADA UMKM MOOCHI LEMBANG.pdf (p.76-83)
	PEMANFAATAN TEKNOLOGI INFORMASI DALAM PEMBELAJARAN JARAK JAUH BAGI GURU  SEKOLAH DASA PADA MASA NEW NORMAL DI SD IT PONDOK DUTA.pdf (p.84-89)
	NFAATAN HIDROPONIK SEBAGAI SARANA PEMANFAATAN LAHAN TERBATAS BAGI KARANG TARUNA DESA LIMO.pdf (p.90-94)
	Optimalisasi Pemanfaatan Dana Desa untuk Mewujudkan Desa Mandiri.pdf (p.95-103)
	Pelatihan Pembuatan Design Logo Sebagai Upaya Menanamkan Kesadaran Merek Bagi Pelaku UMKM di Kecamatan Air Itam.pdf (p.104-110)
	Mar Vol.2 2021 IKRAITH-ABDIMAS Vol 2 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	SOSIALISASI DAN PENDAMPINGAN PEMBUATAN LAPORAN KEUANGAN DENGAN APLIKASI LAMIKRO BUMDES MAYANG.pdf (p.1-8)
	PENYULUHAN PEREGANGAN SENDI LUTUT PADA KOMUNITAS KARATE JAKARTA.pdf (p.9-12)
	Pelatihan Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Wadah Kreatif Dalam Membangun Usaha Di Desa Padamukti, Solokan Jeruk, Jawa Barat.pdf (p.13-16)
	Peningkatan Kesejahteraan Pelaku UMKM Daroyon Cileles Lebak Banten Melalui Pengembangan Karateristik, Pemasaran Dan Pengelolaan Modal .pdf (p.17-22)
	Kegiatan pengabdian masyara- kat ini dilakukan pad

	Edukasi Penulisan Jurnalistik Bagi Karang Taruna Desa Baros, Serang, Banten .pdf (p.23-31)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	RANCANG BANGUN APLIKASI BIMBINGAN DAN KONSELING PADA SMK NEGERI 1 LOSARANG DAN SMA NEGERI 1 TUKDANA BERBASIS ANDROID.pdf (p.32-37)
	Pemanfaatan Limbah Anorganik Sebagai Bentuk Implementasi Peduli Lingkungan Pada Masa PSBB Covid-19 di Desa Kemiri.pdf (p.38-47)
	Pelatihan Pengelolaan Website Sebagai Media Promosi Penjualan Hewan Pada Kampung Ternak Bojo Farm Bogor.pdf (p.48-53)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	Gambar 1 desain pengabdian

	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Penanaman Mangrove Sebagai Upaya Pencegahan Abrasi  Di Pesisir Pantai Sabang Ruk Desa Pembaharuan.pdf (p.54-58)
	PENDAMPINGAN MASYARAKAT SEBAGAI FASILITATOR MENUJU E-PLANNING HASIL MUSRENBANG KELURAHAN.pdf (p.59-65)
	Praktek Menjahit Itu Mudah Di Kelurahan Cipinang Melayu Kecamatan Makasar Jakarta.pdf (p.66-73)
	Bimbingan Belajar Bahasa Inggris Siswa Sekolah Dasar di Desa Lawe-lawe, Penajam Paser Utara, Kalimantan Timur.pdf (p.74-83)
	Workshop Teknologi Pembelajaran Daring dan Komunikasi Publik yang Efektif di Era Pandemi..pdf (p.84-89)
	PKM KELOMPOK PAGUYUBAN ORANGTUA SISWA SDN CIKANDE 1 SERANG BANTEN DALAM PROGRAM “SAMPAH RUPIAH”.pdf (p.90-96)
	Penguatan Dan Pengembangan UKM Menghadapi Era New Normal Di RW 07 Kelurahan Pulo Gebang Jakarta Timur.pdf (p.97-104)


	IKRAITH-ABDIMAS Vol 1 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	UMKM GO-DIGITAL SEBAGAI ADAPTASI DAN INOVASI PEMASARAN ARKHA MINORITAS PADA  PANDEMI COVID-19.pdf (p.1-7)
	Konsep Pengembangan Inovasi Simping, dalam Pemberdayaan Masyarakat di Desa Sukasirna, Kecamatan Sukaluyu, Kabupaten Cianjur.pdf (p.8-17)
	Penyuluhan Pengaturan Pola Hidup Sehat.pdf (p.18-28)
	Pendampingan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) dalam Meningkatkan Kualitas Produk di  Desa Rancagoong, Kecamatan Cilaku, Kabupaten Cianjur .pdf (p.29-36)
	Pengelolaan Kegiatan Usaha dan Manajemen Keuangan Rumah Tangga Dalam Menghadapi Situasi New Normal.pdf (p.37-44)
	ABSTRAK
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN
	6. UCAPAN TERIMA KASIH

	Pengembangan Usaha Mikro, Kecil dan Menengah Kabupaten Lebak Banten Melalui Fasilitasi Pihak Eksternal.pdf (p.45-52)
	PENINGKATAN PEMAHAMAN SUMBER DAYA MANUSIA MELALUI PELATIHAN DASAR ZAHIR FOR ACCOUNTING 1 PADA PUSAT KEGIATAN BELAJAR MASYARAKAT NEGERI 26 BINTARO JAKARTA SELATAN.pdf (p.53-60)
	Simulasi Digital Marketing kepada Peserta Webinar di Jakarta untuk Meningkatkan Ekonomi Keluarga.pdf (p.61-65)
	Sosialisasi New Normal dalam Menghadapi Dampak Ekonomi Akibat Pandemi Covid-19 kepada Peserta Webinar di Jakarta.pdf (p.66-70)
	Simulasi Saham dalam “Yuk Nabung Saham” kepada Masyarakat Melalui Webinar Online.pdf (p.71-75)
	PENINGKATAN KAPASITAS DAN KAPABILITAS PENGELOLAAN KEUANGAN BERBASIS APLIKASI EXCEL DAN SESUAI SAK EMKM  PADA UMKM MOOCHI LEMBANG.pdf (p.76-83)
	PEMANFAATAN TEKNOLOGI INFORMASI DALAM PEMBELAJARAN JARAK JAUH BAGI GURU  SEKOLAH DASA PADA MASA NEW NORMAL DI SD IT PONDOK DUTA.pdf (p.84-89)
	NFAATAN HIDROPONIK SEBAGAI SARANA PEMANFAATAN LAHAN TERBATAS BAGI KARANG TARUNA DESA LIMO.pdf (p.90-94)
	Optimalisasi Pemanfaatan Dana Desa untuk Mewujudkan Desa Mandiri.pdf (p.95-103)
	Pelatihan Pembuatan Design Logo Sebagai Upaya Menanamkan Kesadaran Merek Bagi Pelaku UMKM di Kecamatan Air Itam.pdf (p.104-110)
	Mar Vol.2 2021 IKRAITH-ABDIMAS Vol 2 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	SOSIALISASI DAN PENDAMPINGAN PEMBUATAN LAPORAN KEUANGAN DENGAN APLIKASI LAMIKRO BUMDES MAYANG.pdf (p.1-8)
	PENYULUHAN PEREGANGAN SENDI LUTUT PADA KOMUNITAS KARATE JAKARTA.pdf (p.9-12)
	Pelatihan Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Wadah Kreatif Dalam Membangun Usaha Di Desa Padamukti, Solokan Jeruk, Jawa Barat.pdf (p.13-16)
	Peningkatan Kesejahteraan Pelaku UMKM Daroyon Cileles Lebak Banten Melalui Pengembangan Karateristik, Pemasaran Dan Pengelolaan Modal .pdf (p.17-22)
	Kegiatan pengabdian masyara- kat ini dilakukan pad

	Edukasi Penulisan Jurnalistik Bagi Karang Taruna Desa Baros, Serang, Banten .pdf (p.23-31)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	RANCANG BANGUN APLIKASI BIMBINGAN DAN KONSELING PADA SMK NEGERI 1 LOSARANG DAN SMA NEGERI 1 TUKDANA BERBASIS ANDROID.pdf (p.32-37)
	Pemanfaatan Limbah Anorganik Sebagai Bentuk Implementasi Peduli Lingkungan Pada Masa PSBB Covid-19 di Desa Kemiri.pdf (p.38-47)
	Pelatihan Pengelolaan Website Sebagai Media Promosi Penjualan Hewan Pada Kampung Ternak Bojo Farm Bogor.pdf (p.48-53)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	Gambar 1 desain pengabdian

	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Penanaman Mangrove Sebagai Upaya Pencegahan Abrasi  Di Pesisir Pantai Sabang Ruk Desa Pembaharuan.pdf (p.54-58)
	PENDAMPINGAN MASYARAKAT SEBAGAI FASILITATOR MENUJU E-PLANNING HASIL MUSRENBANG KELURAHAN.pdf (p.59-65)
	Praktek Menjahit Itu Mudah Di Kelurahan Cipinang Melayu Kecamatan Makasar Jakarta.pdf (p.66-73)
	Bimbingan Belajar Bahasa Inggris Siswa Sekolah Dasar di Desa Lawe-lawe, Penajam Paser Utara, Kalimantan Timur.pdf (p.74-83)
	Workshop Teknologi Pembelajaran Daring dan Komunikasi Publik yang Efektif di Era Pandemi..pdf (p.84-89)
	PKM KELOMPOK PAGUYUBAN ORANGTUA SISWA SDN CIKANDE 1 SERANG BANTEN DALAM PROGRAM “SAMPAH RUPIAH”.pdf (p.90-96)
	Penguatan Dan Pengembangan UKM Menghadapi Era New Normal Di RW 07 Kelurahan Pulo Gebang Jakarta Timur.pdf (p.97-104)


	IKRAITH-ABDIMAS Vol 3 No 3 Bulan November 2020.pdf
	Sosialisasi Pengelolaan Keuangan Usaha Bagi Pengrajin Bonggol Jagung Desa Sarirejo Pati.pdf (p.1-6)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Rancang Bangun Perangkat Telemetri Sebagai Deteksi Dini Kebakaran Hutan Di Desa Dayun Kabupaten Siak .pdf (p.7-11)
	PKMS MIS Al-Djamiatul Washliyah Dusun 1 Pauh  Kecamatan Hamparan Perak.pdf (p.12-18)
	TEKNOLOGI FILTER AIR BERSIH MENGURANGI BEBAN EKONOMI MASYARAKAT KELURAHAN MUARA FAJAR BARAT.pdf (p.19-25)
	PKM PEMBERDAYAAN KOMPETENSI SOSIAL DAN KEPRIBADIAN GURU DALAM PENGUATAN PENDIDIKAN KARAKTER SISWA .pdf (p.26-33)
	PEMBINAAN MASYARAKAT PEDULI API SEBAGAI BENTUK PARTISIPASI WARGA DESA DAYUN DALAM MENANGANI BENCANA KEBAKARAN LAHAN.pdf (p.34-37)
	Memanfaatkan Kolong Rumah Panggung Sebagai Inovasi Kumbung Jamur Tiram di Desa Bonto Masunggu.pdf (p.38-45)
	Pemanfaatan Barang Bekas Dengan Decoupage Untuk Menumbuhkan Industri Kreatif Di Kelurahan Cipinang Melayu Jakarta Timur.pdf (p.46-54)
	Penyuluhan dalam Mewujudkan Rumah dan Lingkungan tetap Sehat dengan Kehadiran Rumah Tinggal Usaha di Hunian Padat Kota .pdf (p.55-65)
	1. PENDAHULUAN (Heading 1/Bagian, 12 pt, bold)
	2. permasalahan  (Penulisan, 12 pt, bold)
	>>(Kosong 1 spasi tunggal 10 pt)

	3. metodologi  (Penulisan, 12 pt, bold)
	>>(Kosong 1 spasi tunggal 10 pt)

	4. HASIL DAN PEMBAHASAN(12 pt)
	5. KESIMPULAN(12 pt, bold)

	PROGRAM “GURU SIAP BERDARING” GURU-GURU MI WONOKALANG SIDOARJO DALAM MENGHADAPI PEMBELAJARAN DI MASA PANDEMI COVID-19.pdf (p.66-71)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Penyuluhan dan Simulasi dalam Proses Izin Usaha Mikro dan Kecil (IUMK) bagi Masyarakat Kelurahan Paseban sebagai Lanjutan Program Kewirausahaan Terpadu (PKT) Pemda DKI .pdf (p.72-78)
	Diseminasi Pembelajaran Energi Terbarukan Turbin Angin  Pada Masyarakat di Desa Kiama Kepulauan Talaud.pdf (p.79-83)
	1. PENDAHULUAN
	2. metodologi
	3. hasil dan pembahasan
	4. kesimpulan

	PEMANFAATAN APLIKASI  PENJUALAN DAN STOK BARANG UNTUK   PENGRAJIN PERKAKAS RUMAH TANGGA BERBAHAN ALUMINIUM .pdf (p.84-90)
	PEMBENTUKAN POS EDUKASI PTM (PENYAKIT TIDAK MENULAR)  DI PUSKESMAS CIKULUR.pdf (p.91-96)
	APLIKASI MANAJEMEN MASJID NURUL MUTTAQIEN DESA JATISAWIT LOR.pdf (p.97-101)
	nov vol.2 2020 IKRAITH-ABDIMAS Vol 3 No 4 Bulan November 2020.pdf
	SOCIAL MEDIA MARKETING SEBAGAI SARANA PENINGKATAN KUALITAS PEMASARAN KOMUNITAS UMKM PAROKI ST. ANTONIUS KOTABARU YOGYAKARTA .pdf (p.1-10)
	PEMBANGUNAN DAN PELATIHAN WEBSITE TOKO ONLINE UNTUK MENDUKUNG PEMASARAN DAN PROMOSI UMKM YOGYAKARTA .pdf (p.11-18)
	SOSIALISASI GERAKAN CUCI TANGAN DENGAN MEDIA AUDIO VISUAL SEBAGAI PENCEGAHAN COVID-19 DI PAUD SRIKANDI.pdf (p.19-28)
	Pendampingan Pelatihan Manajemen Keuangan Bagi Pelaku UMKM Kota Semarang.pdf (p.29-36)
	Optimalisasi Pemanfaatan Pekarangan Untuk Pemberdayaan Pangan Mandiri Berbasis Teknologi Hidroponik.pdf (p.37-46)
	Produksi Asmara (Asinan Mantap Membara) dan Kandas (Makroni Nikmat Pedas) sebagai Bentuk Pemberdayaan Masyarakat Terdampak Pandemi Covid-19.pdf (p.47-54)
	Pengembangan Jasa Cuci Kendaraan Panggilan yang Terintegrasi dengan Aplikasi Web dan Mobile.pdf (p.55-63)
	Pembinaan Strategi Membangun Wirausaha Berbasis Green Marketing Bagi Siswa SMKN 49 Jakarta Utara.pdf (p.64-68)
	PELATIHAN PEMBUATAN KONTEN DIGITAL MARKETING DALAM MENINGKATKAN KOMPETENSI MAHASISWA (Pengabdian Kepada Masyarakat Kerjasama Antar Kampus).pdf (p.69-75)
	PELATIHAN PENYUSUNAN LAPORAN KEUANGAN DI ERA DIGITAL MELALUI PERANGKAT LUNAK AKUNTANSI PADA SMK TRIGUNA 1956 .pdf (p.76-82)
	Penyuluhan Osteoarthritis Lutut Pada Ibu Rumah Tangga Di Desa Sirnagalih Jonggol Jawa Barat .pdf (p.83-88)
	TINGKAT PENGETAHUAN KONSUMSI ASAM FOLAT  PADA WANITA REPRODUKTIF UNTUK MENCEGAH PENYAKIT NEURAL TUBE DEFECT .pdf (p.89-92)
	PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL SEHAT UNTUK MENCEGAH GANGGUAN MENTAL.pdf (p.93-101)
	Peningkatan Kemampuan Kelompok Tani Hutan Hijau Cipruk Sebagai Pramuwisata Pada Materi Amfibi Di Desa Gekbrong.pdf (p.102-106)
	Tingkat Ketertarikan Siswa Sekolah Menengah Atas Dalam Proses Pembuatan Hidroponik.pdf (p.107-110)



