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ABSTRAK 

  
Penelitian ini bertujuan untuk membantu UMKM Dandang MJ untuk mengembangkan 

usahanya terutama dengan memperkenalkan pemilik usaha dengan sosial media, E-Commerce dan 
aplikasi keuangan Akuntansi UKM. Ini dimaksudkan supaya pemilik usaha dapat bertahan dan 
berkembang terutama di situasi krisis. UMKM memiliki sifat khas yang bisa bertahan selama krisis 
makro. Namun demikian, UMKM akan mengalami kesulitan jika dihadapkan dengan kompetisi 
yang bersifat massif, dan jika UMKM hanya strategi promosi konvensional, maka usaha ini akan 
tergerus dengan usaha lain yang sudah menerapkan digitalisasi marketing. Metode pelaksanaan 
penelitian ini dimulai dengan tahap persiapan, pengurusan perizinan, observasi, penentuan objek 
penelitian, pengumpulan data, pengambilan keputusan, pelaksanaan keputusan, evaluasi dan 
pengambilan kesimpulan dan saran. Dengan upaya yang dilakukan, diharapkan dapat memperbaiki 
promosi UMKM dandang MJ, dan angka transaksi pun meningkat. Khusus untuk situasi darurat 
seperti pandemic ini, diharapkan online platform bisa mempermudah transaksi dan menjaga pemilik 
usaha dan juga konsumen supaya tetap sehat. 

Kata kunci :  UMKM, Covid-19, Media Sosial, E-Commerce,  

 

ABSTRACT 

 
This research is aimed to help Medium Enterprises (MSMEs) especially Dandang MJ to develop its 

business, especially its promotional strategy and transaction numbers by introducing the business owner with 
social media, E-commerce and Financial application, Akuntansi UKM. The biggest mission of this research 
is to maintain MSMEs Dandang MJ during the crisis. MSMEs has a uniqueness that can prevent itself during 
the macro crisis. However, MSMEs can face a huge problem when it against massive competition that has 
applied digitalization of marketing.  The methodology used is in line with the steps taken during the field 
observation. It is started by a preparation, permit, observation, deciding the research object, data collection, 
decision making, action to the decition, evaluation and managing conclusion and suggestion. By conducting 
these efforts, it is wished that it can help MSMEs Dandang MJ to promote itself, and increasing the number 
of transaction. For special case like this pandemic, it is also wished that online platform can simplify the 
transaction and takes care of both the business and buyers to stay healthy.  

Keyword :  MSMEs, Covid-19, social media, E-commerce 

 

 

 

 

1. PENDAHULUAN   

  

Usaha Mikro Kecil dan Menengah 

(UMKM) adalah usaha yang semua 

kegiatannya dilakukan atau 

dioperasikan dari rumah pemilik 

usahanya. Salah satu keunggulan dari 

UMKM adalah “kemudahan dalam 

mengadopsi inovasi dalam bisnis, 

terutama dalam bidang teknologi. 
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Adopsi teknologi terbaru menjadi 

lebih mudah dilakukan untuk 

meningkatkan pertumbuhan bisnis 

UMKM karena tidak memiliki 

birokrasi yang berbelit dan sistem 

yang rumit.” (Amalia, 2020). UMKM 

juga dianggap memiliki keunggulan 

lain karena dengan jumlah pegawai 

yang tergolong kecil, UMKM tidak 

harus membayar gaji dalam jumlah 

besar. Hal itu juga bisa menolong 

UMKM Ketika terjadi krisis ekonomi 

makro. Dalam hubungan antar 

karyawan, UMKM bisa lebih 

harmonis karena lingkup yang kecil 

pula. Hal ini diakui oleh pemilik 

UMKM dandan MJ. Setidaknya dalam 

kondisi normal, UMKM ini dapat 

menjalankan usahanya Dengan 

harmonis dan lancer.  

Selain kelebihan yang sudah 

disebutkan diatas, ada pula masalah 

yang biasanya muncul di UMKM pada 

umumnya, dan dalam hal ini dirasakan 

pula oleh UMKM dandang MJ. 

Masalah yang muncul biasanya 

berkaitan dengan modal, sumber daya 

manusia, promosi, strategi penjualan 

dan tata buku keuangan. Untuk modal, 

biasanya bank memiliki program 

khusus untuk usaha kecil dengan 

plafond 50 sampai 50 juta. Terkadang 

dengan pinjaman ini, masih agak sulit 

bagi usaha kecil untuk menembangkan 

usahanya. Di bidang promosi, karena 

UMKM pada dasarnya adalah usaha 

rumaha, biasanya promosi dilakukan 

dengan cara tradisional, mulut ke 

mulut, atau rekomendasi dari user. 

Sumber daya manusia yang bekerja di 

UMKM biasanya bukan professional. 

Mereka adalah tetangga sekitar atau 

saudara dari pemilik usaha. Strategi 

penjualan yang dilakukan juga tidak 

terlalu massif sehingga pembeli 

berasal dari pasar di sekitar tempat 

usaha atau dikirim keluar kota karena 

ada keluarga dan kenalan yang 

bersedia menjual produk tersebut 

disana. Hal ini bisa menjadi masalah 

besar karena persaingan antar penjual 

yang semakin ketat. Belum lagi 

produk produk impor murah yang 

semakin merajalela.. 

Permasalahan yang muncul 

tersebut diperburuk dengan terjadinya 

pandemic  Corona Virus Disease 19 

(Covid-19). Pandemic ini sedikit 

banyak berdampak pada usaha 

UMKM. Akibat pandemic, suplly 

tertahan karena diberlakukannya 

PSBB. Selain itu, pegawai pun tidak 

bisa datang tepat waktu karena harus 

sembunyi-sembunyi Ketika akan 

berangkat kerja. Karena hal tersebut, 

jumlah produksi berkurang. Setelah 

itu, distribusi pun bisa terkendala 

karena dilarangnya lalu lintas barang 

selain untuk sembako di saat psbb.  

Jumlah pembeli juga berkurang karena 

tidak bisa membeli langsung produk 

yang diinginkannya. 

Dengan banyaknya permasalahan 

ini digital marketing dan penjualan 

elektronik (E-commerce) bisa menjadi 

salah satu jalan keluar karena internet 

bisa memperluas jangkauan bisnis. 

Pemilik usaha pun bisa menekan 

pengeluaran untuk promosi dan 

strategi pemasaran karena semua bisa 

dilakukan dari jarak jauh. Selain itu, 

banyaknya jaringan dan sumber 

informasi dari internet bisa 

memungkinkan pemilik usaha untuk 

mencari inovasi dan ide dalam 

mengembangkan bisnisnya.  

Penelitian ini bertujuan untuk 

membantu UMKM Dandang MJ 

untuk mengembangkan usahanya 

terutama dengan memperkenalkan 

pemilik usaha dengan sosial media, E-

Commerce dan aplikasi keuangan 
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Mulai 

Penentuan 
objek 

penelitian

Observasi dan 
wawancara

Pengumpulan 
data

Analisis 
kebutuhan

Pembuatan 
Logo E-Commerce

Akuntansi 
UKM

Simpulan 
Saran 

Selesai

Akuntansi UKM. Ini dimaksudkan 

suapa pemilik usaha dapat bertahan 

dan berkembang. Terutama di situasi 

krisis.  

 

 

2. PERMASALAHAN   

 

Sebagaimana telah dipaparkan 

sebelumnya, permasalahan yang 

dihadapi oleh UMKM dandang MJ 

berhubungan dengan strategi 

penjualan, promosi dan tata buku 

keuangan.  

 

 

 

3. METODOLOGI   

 

Untuk mengumpulkan data dari 

UMKM MJ, Teknik pengumpulan 

data observasi non-partisipasi 

dilakukan karena peneliti cenderung 

berada diluar, dan menjadi pengamat 

independent. Teknik lain yang 

dilakukan adalah Teknik wawancara 

dimana peneliti mempersiapakan 

pertanyaan yang kemudian ditanyakan 

kepada pemilik UMKM dan beberapa 

pegawai yang terlibat didalamnya.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Flowchart 

Metodologi Penelitian 

 

Berdasarkan diagram diatas, 

pelaksanaan penelitian ini dibagi 

menjadi 9 langkah, diantaranya : 

a. Tahap permulaan  

Tahap ini adalah tahap awal 

pelaksanaan penelitian yg 

melibatkan UMKM. Pada tahap ini 

peneliti mulai mengunjungi tempat 

penelitian, mempersiapkan 

perizinan, mengunjungi kantor 

terkait dan terutama mengunjungi 

beberapa objek penelitian atau 

UMKM yang akan diteliti.  

b. Tahap Penentuan objek penelitian  

Ini merupakan suatu tahapan 

lanjutan setelah persiapan dan 

perizinan selesai. Pada tahap ini 

peneliti menentukan UMKM mana 

yang akan dijadikan objek 

penelitian dan langsung 

mendatangi UMKM tersebut untuk 

meminta izin. UMKM yang 

menjadi objek penelitian ini adalah 

UMKM dandang MJ. UMKM Ini 

memproduksi dandang, panci, 

langseng, wastafel alumunium, 

oven, dan exhaust yang terbuat dari 

alumunium.  

c. Observasi dan wawancara 

Pada tahap ini, peneliti melakukan 

observasi yang mendalam dan juga 

mengumpulkan data dengan 

mewawancarai pemilik dan 

pegawai dari UMKM dandan MJ. 

Observasi yang dilakukan meliputi 

lingkup usaha, permasalahan, dan 

analisis kebutuhan, sedangkan 

wawancara yang dilakukan adalah 

seputar seluk beluk perusahaan dan 

hubungannya dengan masa 

Pandemik Covid-19.. 

d. Tahap pembuatan logo 

Diketahui plabahwa pemilik tidak 

memiliki logo yang cocok 

digunakan untuk berpromosi, 
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peneliti membantu membuatkan 

logo perusahaan tersebut.  

e. Tahap Pembuatan dan pelatihan E-

Commerce 

Setelah diketahui bahwa 

perusahaan tersebut membutuhkan 

bantuan dalam bidang promosi dan 

pemasaran, peneliti membantu 

dalam membuat beberapa aplikasi 

E-Commerce. Setelah akun di E-

commerce bisa digunakan, peneliti 

memberikan pelatihan dalam 

menggunakan E-commerce 

tersebut.  

f. Pelatihan penggunaan aplikasi 

Akuntansi UKM 

Hal lain yang menjadi 

permasalahan UMKM MJ ini 

adalah tentang penghitungan arus 

keuangan masuk dan keluar. 

Meskipun keuntungan penjualan 

ada, dan belanja bahan baku pun 

gaji karyawan tidak terkendala, 

pemilik masih merasa harus 

membenahi pembukuan keuangan 

mereka supaya lebih professional 

dan mudah. Oleh karenanya, 

pelatihan penggunaan aplikasi 

Akuntansi UKM diberikan kepada 

pemilik usaha.  

g. Kesimpulan dan saran 

Ini adalah tahapan terakhir dari 

seluruh proses kegiatan. Pada tahap 

ini pula dapat diambil kesimpulan 

mengenai semua proses kegiatan 

usaha UMKM dandang MJ. Selain 

itu, setelah semua tahapan 

terlaksana, saat ini pulalah saran 

bisa diberikan kepada pemilik 

usaha.  

 

 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

Tahun 2020 ini adalah tahun pandemic 

Covid-19. Oleh karena itu, fokus 

kegiatan Pengabdian Kepada 

Masyarakat (PKM) di Politeknik 

LP3I, Bandung adalah pemberdayaan 

UMKM dengan mengoptimalkan 

platform online sebagai sarana dalam 

pemberdayaan dan pengembangan 

usaha. Dalam konteks tersebut, semua 

kegiatan Pengabdian kepada 

Masyarakat (PKM) ini ingin 

menghasilkan bebeapa hal penting 

bagi UMKM dandang MJ, 

diantaranya : 

a. Memiliki logo usaha 

b. Memiliki akun sosial media 

(Facebook, Instagram, dan tiktok)  

c. Memiliki akun E-commerce 

(shopee)  

 

Logo  

Menurut Robin Landa, “A logo is the 

single graphic design application that 

will be a part of every other brand 

design application. It is the signifier, it 

is the identifier, it is the twosecond 

label or alarm screaming out which 

brand or company, or person, or entity 

you are dealing with.” (Landa, 2011) 

dari definisi tersebut, terlihat jelas 

pentingnya sebuah logo perusahaan. 

Logo merupakan identitas perusahaan 

yang membedakan satu produk 

dengan produk lainnya. Ini menjadi 

tanda dan pembeda yang bisa dikenali 

pembeli dalam waktu 2 detik saja. 

Karena pentingnya arti logo dalam 

perusahaan, maka pembuatan logo 

menjadi prioritas dalam kegiatan ini.  
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Gambar 2. Logo Dandang MJ 

 

a. Akun Gmail 

Dengan memiliki Akun E-mail. Dalam 

hal ini Google Mail, pemilik UMKM 

dapat membuat akun social media, dan 

E-commerce dengan lebih budah. 

Selain itu, E-mail akan memudahkan 

pemilik UMKM untuk berbagi foto 

dan informasi dengan pelanggan yang 

tinggal jauh dari lokasi usaha.  

 

b. Media Sosial Facebook 

Berdasarkan penelusuran Kompas, 

pengguna media sosial Facebook 

mencapai 2.7 Milliar per bulannya. 

Data tersebut diambil di kuartal kedua 

tahun 2020 (Pertiwi, 2020). Dengan 

pengguna sebanyak itu, kepemilikan 

akun Facebook oleh pelaku usaha, 

terutama UMKM dandang MJ ini 

dianggap sangat penting dan 

signifikan.  

Di facebook sudah banyak sekali 

orang yang mempromosikan barang 

dagangannya. Facebook sendiri 

memiliki fitur Bisnis untuk orang-

orang yang ingin berjualan. Oleh 

karena itu, kehadiran UMKM dandang 

MJ di facebook diharapkan dapat 

memberikan dampak positif bagi 

angka penjualan mereka.  

 

 
 

Gambar 4. Proses pembuatan akun 

Facebook 

   

 

Gambar 5. Tampilan Facebook 

Dandang MJ 

 

c. Media sosial Instagram 
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Instagram adalah media social yang 

memungkinkan pengguna berbagi foto 

dan memasang caption dengan mudah. 

Untuk memasarkan suatu produk, 

peran foto sangat signifikan. Oleh 

karena itu media social Instagram 

diharapkan dapat menjadi salah satu 

channel pemasaran yang efektif.  

Dengan menggunakan isntagram, 

UMKM dandang MJ diharapkan dapat 

memasarkan produknya atau memiliki  

reseller-reseller yang kompeten 

dengan menggunakan foto sebagai alat 

promosinya.  

 

  
 

Gambar 6. Tampilan Instagram 

dandang MJ 

 

d. E-Commerce Shopee  

Shopee Indonesia mengungkapkan 

bahwa “jumlah penjual di platform 

marketplace tersebut telah mencapai 

1.6 juta dimana 70% dari penjual 

tersebut adalah UMKM” (Yasa, 2018) 

selain itu, data pada tahun 2019 

menyatakan bahwa shopee adalah e-

commerce terpopuler di asia tenggara 

(Reily, 2019). Oleh karena itu kami 

sangat antusias untuk membuatkan 

UMKM dandang MJ akun Shopee. 

Dengan adanya akun marketplace ini, 

diharapkan jangkauan penjualan 

dandang MJ semakin luas.  

 

 

 
 

Gambar 7. Tampilan akun Dandang 

MJ di Shopee 

 

e. E-commerce Tokopedia 

Tokopedia sebagai e-commerce yang 

berasal dari Indonesia juga menjadi 

salah satu e-commerce dengan angka 

transaksi yang tinggi. Berdasar dari hal 

tersebut, peneliti juga membuat akun 

Tokopedia untuk membantu promosi 

dan penjualan UMKM dandang MJ. 

Diharapkan, dengan adanya berbagai 

platform online ini dapat 
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meningkatkan penjualan dan promosi 

dandang MJ.  

 

Gambar 8. Tampilan akun Dandang 

MJ di Tokopedia 

 

f. Aplikasi Akuntansi UKM  

Aplikasi ini dapat digunakan oleh 

pemilik UMKM dandang MJ untuk 

mencatat pengeluaran dan pemasukan. 

Selain itu, aplikasi ini juga dapat juga 

membuat jurnal dengan rekapitulasi di 

setiap akhir bulan berjalan. Ini sangat 

mudah digunakan dan diharapkan 

pemilik usaha dapat 

memanfaatkannya dengan baik  

 

 
 

Gambar 8, tampilan aplikasi 

Akuntansi UKM 

 

Ada beberapa hal yang perlu diingat 

Ketika sebuah UMKM mulai 

melakukan transaksi secara online.  

a. Fast response. Ketika pembeli 

melihat-lihat produk di akun kita, 

tentu saja mereka sedang 

membandingkan dengan produk 

serupa di akun lain. Hal yang akan 

mendorong transaksi adalah Ketika 

administrator onlinenya 

memberikan respon cepa tatas 

pertanyaan-pertanyaan yang 

dilontarkan oleh calon pembeli.  

b. Reliable. Pastikan barang yang 

dijual sesuai dengan foto yang 

dipasang di akun-akun online. Ini 

akan membuat pembeli puas dan 

memungkinkan untuk membuat 

repeat order.  

c. Confidential. Pastikan pemilik 

usaha melindungi data pembeli dan 

tidak membocorkan data apapun 

kepada pihak lain. Ini dimaksudkan 

agar tidak adanya penyelewengan 

data yang digunakan untuk maksud 

maksud tidak terpuji.  

d. Stay up to date. Tampilan akun 

social media dan e-commerce harus 

fleksible dengan mengikuti 

perkembangan jaman. Foto yang 

dipasang hendaknya bisa diganti 
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secara teratur. Coba berikan diskon 

atau promosi dengan melihat tren 

promosi online. Tambahkan fitur-

fitur lain yang membuat pelanggan 

tidak jenuh dan bisa mendapatkan 

sesuatu yang baru.  

 

 

5. KESIMPULAN 

Beberapa upaya telah dilakukan untuk 

memperbaiki strategi promosi supaya 

dapat meningkatkan penjualan 

UMKM dandang MJ. Upaya yang 

dilakukan diantaranya adalah 

mendaftarkan UMKM dandang MJ di 

beberapa akun media social, seperti 

Facebook dan Instagram.  Selain itu, 

peneliti juga membuatkan akun di 

beberapa E-Commerce, seperti Shopee 

dan Tokopedia. Untuk mempermudah 

pembukuan, peneliti mengajarkan cara 

penggunaan aplikasi Akuntansi UKM. 

Dengan adanya upaya-upaya ini 

diharapkan promosi UMKM dandan 

MJ akan semakin baik, dan angka 

transaksi pun meningkat. Khusus 

untuk situasi darurat seperti pandemic 

ini, diharapkan online platform bisa 

mempermudah transaksi dan menjaga 

pemilik usaha dan juga konsumen 

supaya tetap sehat.   

 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 
 

Amalia, D. (2020, February 01). 

Pengertian, Jenis dan 

Perkembangan UMKM di 

Indonesia. Retrieved from 

Jurnal Entrepreneur: 

https://www.jurnal.id/id/blog/

pengertian-jenis-dan-

perkembangan-umkm-di-

indonesia/ 

Harto, B., & Komalasari, R. (2020). 

Optimalisasi Platform Online 

Internet Marketing untuk SME 

Little Rose Bandung. . 

Empowerment in the 

Community, 1-6. 

Landa, R. (2011). Graphic Design 

Solution. USA: Wadsworth. 

Pertiwi, W. K. (2020, August 3). 

Jumalh Pengguna Facebook 

Tembus 2,7 Milliar. Retrieved 

from Kompas.com: 

https://tekno.kompas.com/read

/2020/08/03/12200097/jumlah

-pengguna-facebook-tembus-

2-7-miliar?page=all 

Reily, M. (2019, august 23). Cetak 

Penjualan Rp. 54 T, Shopee e-

commerce terpopuler di Asia 

Tenggara. Retrieved from 

katadata.co.id: 

https://katadata.co.id/happyfaj

rian/berita/5e9a503356c7d/cet

ak-penjualan-rp-54-t-shopee-

e-commerce-terpopuler-di-

asia-tenggara 

Yasa, A. (2018, 03 30). Mayoritas 

Penjual Shopee adalah 

UMKM. Retrieved from 

bisnis.com: 

https://ekonomi.bisnis.com/rea

d/20180330/12/755433/mayor

itas-penjual-shopee-

merupakan-umkm 

 Depkop.go.id, Putri Tanjung dan 

Teten Masduki Berburu 

Pahlawan Digital. Diakses 

pada  2 september 2020, 

dari : 

http://www.depkop.go.id/re

ad/putri-tanjung-dan-teten-

masduki-berburu-

pahlawan-digital 

Eric W. Liguori & Thomas G. 

Pittz. (2020). Strategies for 

small business: Surviving 

86 IKRAITH-ABDIMAS Vol 4 No 2 Bulan Juli 2021



 

and thriving in the era of 

COVID-19, Journal of the 

International Council for 

Small 
Business, DOI: 10.1080/2643

7015.2020.1779538ed.). 

 

IKRAITH-ABDIMAS Vol 4 No 2 Bulan Juli 2021 87

https://doi.org/10.1080/26437015.2020.1779538
https://doi.org/10.1080/26437015.2020.1779538

	Juli 2021.pdf
	Penanaman Nilai Moral Pada Anak Pemulung Di Bintara Jaya IV Bekasi Melalui Storytelling .pdf (p.1-5)
	Pemberdayaan Pelaku Ekonomi Usaha Mikro Terdampak Covid-19 di Kelurahan Pangkalan Jati Jakarta Selatan.pdf (p.6-13)
	PELATIHAN DAN SOSIALISASI PEMANFAATAN TIK PENILAIAN STATUS GIZI ANAK BERDASARKAN STANDAR ANTROPOMETRI .pdf (p.14-22)
	PKM KERIPIK ANEKA RASA .pdf (p.23-34)
	PENDAMPINGAN KARSEWA (KADER KESEHATAN JIWA) DALAM MENINGKATKAN KESEHATAN JIWA PADA MASA NEW NORMAL  DI KELURAHAN KRUKUT KOTA DEPOK.pdf (p.35-42)
	ABSTRAK
	Kata Kunci : Pendampingan. Kader, Kesadaran, Kesehatan Jiwa, Kebiasaan Baru
	Keywords: Mentoring. Fasilitators, Awareness, Mental Health, New Normal
	2. PERMASALAHAN
	3. METODOLOGI
	A. Tahap Observasi
	B. Tahap Persiapan
	C. Tahap Pelaksanaan Kegiatan
	D. Tahap Terminasi
	E. Tahap Pelaksanaan Program Keberhasilan dan Peresmian KARSEWA
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	a. Pendidikan Kesehatan
	b. Penyuluhan Kesehatan
	c. Pelayanan Pemeriksaan dan Pengobatan Gratis
	d. Pelatihan Kader Kesehatan Jiwa
	4.2 Pembahasan
	A. Pendidikan Kesehatan
	B. Penyuluhan Kesehatan
	D. Pelatihan Kader Kesehatan Jiwa
	5. KESIMPULAN
	DAFTAR PUSTAKA

	E-COMMERCE WUJUD PEMBERDAYAAN KELOMPOK  PKK   DESA  BOJONGCAE, KECAMATAN CIBADAK, LEBAK, BANTEN.pdf (p.43-49)
	Pelatihan Cuci Tangan untuk Menegakkan Pilar Sanitasi Total Berbasis Lingkungan dalam usaha Mencegah Generasi Stunting .pdf (p.50-59)
	1. PENDAHULUAN
	permasalahan
	2. metodologi
	3. HASIL DAN PEMBAHASAN
	4. KESIMPULAN(

	Kreasi Masker Fashionable Di Era Pandemic (RW 02 Kel. Rawasari, Kec. Cempaka Putih, Jakarta Pusat).pdf (p.60-67)
	Pemanfaatan Strategi Pemasaran Digital menggunakan  E-Commerce dalam mempertahankan Bisnis UMKM Pempek4Beradek di masa Pandemi Covid-19 .pdf (p.68-73)
	Master of Ceremony (MC) Untuk Meningkatkan Potensi Diri Bagi Siswa SMKN 49 Jakarta Utara.pdf (p.74-79)
	Mengintegrasikan Sosial Media dan E-commerce dalam Pemasaran Dandang (Studi Deskriptif Kualitatif pada UMKM Dandang MJ).pdf (p.80-88)
	Analisis Usaha Keripik Sayuran dengan Teknik Packaging di KWT Mawar Bodas Kacamatan Tawang Tasikmalaya.pdf (p.89-96)
	WEBINAR PELATIHAN PENULISAN ARTIKEL ILMIAH BEREPUTASI DAN IURAN PUBLIK MEMBANTU MAHASISWA SAAT PANDEMI COVID-19  .pdf (p.97-105)
	Pembentukan Tim Desa Tangguh Bencana Berbasis Masyarakat Pada Masa Pandemi Covid 19.pdf (p.106-112)
	Pendidikan Politik dan Bela Negara Bagi Pemilih Milenial.pdf (p.113-121)
	Tatanan Normal Baru Di Masa Pandemic COVID-19 Dengan Literasi Digital .pdf (p.122-126)
	Pola Hidup Sehat Masyarakat Pasca Pandemi Covid-19  di Kelurahan Petukangan Utara Jakarta Selatan.pdf (p.127-134)

	IKRAITH-ABDIMAS Vol 1 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	UMKM GO-DIGITAL SEBAGAI ADAPTASI DAN INOVASI PEMASARAN ARKHA MINORITAS PADA  PANDEMI COVID-19.pdf (p.1-7)
	Konsep Pengembangan Inovasi Simping, dalam Pemberdayaan Masyarakat di Desa Sukasirna, Kecamatan Sukaluyu, Kabupaten Cianjur.pdf (p.8-17)
	Penyuluhan Pengaturan Pola Hidup Sehat.pdf (p.18-28)
	Pendampingan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) dalam Meningkatkan Kualitas Produk di  Desa Rancagoong, Kecamatan Cilaku, Kabupaten Cianjur .pdf (p.29-36)
	Pengelolaan Kegiatan Usaha dan Manajemen Keuangan Rumah Tangga Dalam Menghadapi Situasi New Normal.pdf (p.37-44)
	ABSTRAK
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN
	6. UCAPAN TERIMA KASIH

	Pengembangan Usaha Mikro, Kecil dan Menengah Kabupaten Lebak Banten Melalui Fasilitasi Pihak Eksternal.pdf (p.45-52)
	PENINGKATAN PEMAHAMAN SUMBER DAYA MANUSIA MELALUI PELATIHAN DASAR ZAHIR FOR ACCOUNTING 1 PADA PUSAT KEGIATAN BELAJAR MASYARAKAT NEGERI 26 BINTARO JAKARTA SELATAN.pdf (p.53-60)
	Simulasi Digital Marketing kepada Peserta Webinar di Jakarta untuk Meningkatkan Ekonomi Keluarga.pdf (p.61-65)
	Sosialisasi New Normal dalam Menghadapi Dampak Ekonomi Akibat Pandemi Covid-19 kepada Peserta Webinar di Jakarta.pdf (p.66-70)
	Simulasi Saham dalam “Yuk Nabung Saham” kepada Masyarakat Melalui Webinar Online.pdf (p.71-75)
	PENINGKATAN KAPASITAS DAN KAPABILITAS PENGELOLAAN KEUANGAN BERBASIS APLIKASI EXCEL DAN SESUAI SAK EMKM  PADA UMKM MOOCHI LEMBANG.pdf (p.76-83)
	PEMANFAATAN TEKNOLOGI INFORMASI DALAM PEMBELAJARAN JARAK JAUH BAGI GURU  SEKOLAH DASA PADA MASA NEW NORMAL DI SD IT PONDOK DUTA.pdf (p.84-89)
	NFAATAN HIDROPONIK SEBAGAI SARANA PEMANFAATAN LAHAN TERBATAS BAGI KARANG TARUNA DESA LIMO.pdf (p.90-94)
	Optimalisasi Pemanfaatan Dana Desa untuk Mewujudkan Desa Mandiri.pdf (p.95-103)
	Pelatihan Pembuatan Design Logo Sebagai Upaya Menanamkan Kesadaran Merek Bagi Pelaku UMKM di Kecamatan Air Itam.pdf (p.104-110)
	Mar Vol.2 2021 IKRAITH-ABDIMAS Vol 2 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	SOSIALISASI DAN PENDAMPINGAN PEMBUATAN LAPORAN KEUANGAN DENGAN APLIKASI LAMIKRO BUMDES MAYANG.pdf (p.1-8)
	PENYULUHAN PEREGANGAN SENDI LUTUT PADA KOMUNITAS KARATE JAKARTA.pdf (p.9-12)
	Pelatihan Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Wadah Kreatif Dalam Membangun Usaha Di Desa Padamukti, Solokan Jeruk, Jawa Barat.pdf (p.13-16)
	Peningkatan Kesejahteraan Pelaku UMKM Daroyon Cileles Lebak Banten Melalui Pengembangan Karateristik, Pemasaran Dan Pengelolaan Modal .pdf (p.17-22)
	Kegiatan pengabdian masyara- kat ini dilakukan pad

	Edukasi Penulisan Jurnalistik Bagi Karang Taruna Desa Baros, Serang, Banten .pdf (p.23-31)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	RANCANG BANGUN APLIKASI BIMBINGAN DAN KONSELING PADA SMK NEGERI 1 LOSARANG DAN SMA NEGERI 1 TUKDANA BERBASIS ANDROID.pdf (p.32-37)
	Pemanfaatan Limbah Anorganik Sebagai Bentuk Implementasi Peduli Lingkungan Pada Masa PSBB Covid-19 di Desa Kemiri.pdf (p.38-47)
	Pelatihan Pengelolaan Website Sebagai Media Promosi Penjualan Hewan Pada Kampung Ternak Bojo Farm Bogor.pdf (p.48-53)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	Gambar 1 desain pengabdian

	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Penanaman Mangrove Sebagai Upaya Pencegahan Abrasi  Di Pesisir Pantai Sabang Ruk Desa Pembaharuan.pdf (p.54-58)
	PENDAMPINGAN MASYARAKAT SEBAGAI FASILITATOR MENUJU E-PLANNING HASIL MUSRENBANG KELURAHAN.pdf (p.59-65)
	Praktek Menjahit Itu Mudah Di Kelurahan Cipinang Melayu Kecamatan Makasar Jakarta.pdf (p.66-73)
	Bimbingan Belajar Bahasa Inggris Siswa Sekolah Dasar di Desa Lawe-lawe, Penajam Paser Utara, Kalimantan Timur.pdf (p.74-83)
	Workshop Teknologi Pembelajaran Daring dan Komunikasi Publik yang Efektif di Era Pandemi..pdf (p.84-89)
	PKM KELOMPOK PAGUYUBAN ORANGTUA SISWA SDN CIKANDE 1 SERANG BANTEN DALAM PROGRAM “SAMPAH RUPIAH”.pdf (p.90-96)
	Penguatan Dan Pengembangan UKM Menghadapi Era New Normal Di RW 07 Kelurahan Pulo Gebang Jakarta Timur.pdf (p.97-104)


	IKRAITH-ABDIMAS Vol 1 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	UMKM GO-DIGITAL SEBAGAI ADAPTASI DAN INOVASI PEMASARAN ARKHA MINORITAS PADA  PANDEMI COVID-19.pdf (p.1-7)
	Konsep Pengembangan Inovasi Simping, dalam Pemberdayaan Masyarakat di Desa Sukasirna, Kecamatan Sukaluyu, Kabupaten Cianjur.pdf (p.8-17)
	Penyuluhan Pengaturan Pola Hidup Sehat.pdf (p.18-28)
	Pendampingan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) dalam Meningkatkan Kualitas Produk di  Desa Rancagoong, Kecamatan Cilaku, Kabupaten Cianjur .pdf (p.29-36)
	Pengelolaan Kegiatan Usaha dan Manajemen Keuangan Rumah Tangga Dalam Menghadapi Situasi New Normal.pdf (p.37-44)
	ABSTRAK
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN
	6. UCAPAN TERIMA KASIH

	Pengembangan Usaha Mikro, Kecil dan Menengah Kabupaten Lebak Banten Melalui Fasilitasi Pihak Eksternal.pdf (p.45-52)
	PENINGKATAN PEMAHAMAN SUMBER DAYA MANUSIA MELALUI PELATIHAN DASAR ZAHIR FOR ACCOUNTING 1 PADA PUSAT KEGIATAN BELAJAR MASYARAKAT NEGERI 26 BINTARO JAKARTA SELATAN.pdf (p.53-60)
	Simulasi Digital Marketing kepada Peserta Webinar di Jakarta untuk Meningkatkan Ekonomi Keluarga.pdf (p.61-65)
	Sosialisasi New Normal dalam Menghadapi Dampak Ekonomi Akibat Pandemi Covid-19 kepada Peserta Webinar di Jakarta.pdf (p.66-70)
	Simulasi Saham dalam “Yuk Nabung Saham” kepada Masyarakat Melalui Webinar Online.pdf (p.71-75)
	PENINGKATAN KAPASITAS DAN KAPABILITAS PENGELOLAAN KEUANGAN BERBASIS APLIKASI EXCEL DAN SESUAI SAK EMKM  PADA UMKM MOOCHI LEMBANG.pdf (p.76-83)
	PEMANFAATAN TEKNOLOGI INFORMASI DALAM PEMBELAJARAN JARAK JAUH BAGI GURU  SEKOLAH DASA PADA MASA NEW NORMAL DI SD IT PONDOK DUTA.pdf (p.84-89)
	NFAATAN HIDROPONIK SEBAGAI SARANA PEMANFAATAN LAHAN TERBATAS BAGI KARANG TARUNA DESA LIMO.pdf (p.90-94)
	Optimalisasi Pemanfaatan Dana Desa untuk Mewujudkan Desa Mandiri.pdf (p.95-103)
	Pelatihan Pembuatan Design Logo Sebagai Upaya Menanamkan Kesadaran Merek Bagi Pelaku UMKM di Kecamatan Air Itam.pdf (p.104-110)
	Mar Vol.2 2021 IKRAITH-ABDIMAS Vol 2 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	SOSIALISASI DAN PENDAMPINGAN PEMBUATAN LAPORAN KEUANGAN DENGAN APLIKASI LAMIKRO BUMDES MAYANG.pdf (p.1-8)
	PENYULUHAN PEREGANGAN SENDI LUTUT PADA KOMUNITAS KARATE JAKARTA.pdf (p.9-12)
	Pelatihan Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Wadah Kreatif Dalam Membangun Usaha Di Desa Padamukti, Solokan Jeruk, Jawa Barat.pdf (p.13-16)
	Peningkatan Kesejahteraan Pelaku UMKM Daroyon Cileles Lebak Banten Melalui Pengembangan Karateristik, Pemasaran Dan Pengelolaan Modal .pdf (p.17-22)
	Kegiatan pengabdian masyara- kat ini dilakukan pad

	Edukasi Penulisan Jurnalistik Bagi Karang Taruna Desa Baros, Serang, Banten .pdf (p.23-31)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	RANCANG BANGUN APLIKASI BIMBINGAN DAN KONSELING PADA SMK NEGERI 1 LOSARANG DAN SMA NEGERI 1 TUKDANA BERBASIS ANDROID.pdf (p.32-37)
	Pemanfaatan Limbah Anorganik Sebagai Bentuk Implementasi Peduli Lingkungan Pada Masa PSBB Covid-19 di Desa Kemiri.pdf (p.38-47)
	Pelatihan Pengelolaan Website Sebagai Media Promosi Penjualan Hewan Pada Kampung Ternak Bojo Farm Bogor.pdf (p.48-53)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	Gambar 1 desain pengabdian

	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Penanaman Mangrove Sebagai Upaya Pencegahan Abrasi  Di Pesisir Pantai Sabang Ruk Desa Pembaharuan.pdf (p.54-58)
	PENDAMPINGAN MASYARAKAT SEBAGAI FASILITATOR MENUJU E-PLANNING HASIL MUSRENBANG KELURAHAN.pdf (p.59-65)
	Praktek Menjahit Itu Mudah Di Kelurahan Cipinang Melayu Kecamatan Makasar Jakarta.pdf (p.66-73)
	Bimbingan Belajar Bahasa Inggris Siswa Sekolah Dasar di Desa Lawe-lawe, Penajam Paser Utara, Kalimantan Timur.pdf (p.74-83)
	Workshop Teknologi Pembelajaran Daring dan Komunikasi Publik yang Efektif di Era Pandemi..pdf (p.84-89)
	PKM KELOMPOK PAGUYUBAN ORANGTUA SISWA SDN CIKANDE 1 SERANG BANTEN DALAM PROGRAM “SAMPAH RUPIAH”.pdf (p.90-96)
	Penguatan Dan Pengembangan UKM Menghadapi Era New Normal Di RW 07 Kelurahan Pulo Gebang Jakarta Timur.pdf (p.97-104)


	IKRAITH-ABDIMAS Vol 1 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	UMKM GO-DIGITAL SEBAGAI ADAPTASI DAN INOVASI PEMASARAN ARKHA MINORITAS PADA  PANDEMI COVID-19.pdf (p.1-7)
	Konsep Pengembangan Inovasi Simping, dalam Pemberdayaan Masyarakat di Desa Sukasirna, Kecamatan Sukaluyu, Kabupaten Cianjur.pdf (p.8-17)
	Penyuluhan Pengaturan Pola Hidup Sehat.pdf (p.18-28)
	Pendampingan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) dalam Meningkatkan Kualitas Produk di  Desa Rancagoong, Kecamatan Cilaku, Kabupaten Cianjur .pdf (p.29-36)
	Pengelolaan Kegiatan Usaha dan Manajemen Keuangan Rumah Tangga Dalam Menghadapi Situasi New Normal.pdf (p.37-44)
	ABSTRAK
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN
	6. UCAPAN TERIMA KASIH

	Pengembangan Usaha Mikro, Kecil dan Menengah Kabupaten Lebak Banten Melalui Fasilitasi Pihak Eksternal.pdf (p.45-52)
	PENINGKATAN PEMAHAMAN SUMBER DAYA MANUSIA MELALUI PELATIHAN DASAR ZAHIR FOR ACCOUNTING 1 PADA PUSAT KEGIATAN BELAJAR MASYARAKAT NEGERI 26 BINTARO JAKARTA SELATAN.pdf (p.53-60)
	Simulasi Digital Marketing kepada Peserta Webinar di Jakarta untuk Meningkatkan Ekonomi Keluarga.pdf (p.61-65)
	Sosialisasi New Normal dalam Menghadapi Dampak Ekonomi Akibat Pandemi Covid-19 kepada Peserta Webinar di Jakarta.pdf (p.66-70)
	Simulasi Saham dalam “Yuk Nabung Saham” kepada Masyarakat Melalui Webinar Online.pdf (p.71-75)
	PENINGKATAN KAPASITAS DAN KAPABILITAS PENGELOLAAN KEUANGAN BERBASIS APLIKASI EXCEL DAN SESUAI SAK EMKM  PADA UMKM MOOCHI LEMBANG.pdf (p.76-83)
	PEMANFAATAN TEKNOLOGI INFORMASI DALAM PEMBELAJARAN JARAK JAUH BAGI GURU  SEKOLAH DASA PADA MASA NEW NORMAL DI SD IT PONDOK DUTA.pdf (p.84-89)
	NFAATAN HIDROPONIK SEBAGAI SARANA PEMANFAATAN LAHAN TERBATAS BAGI KARANG TARUNA DESA LIMO.pdf (p.90-94)
	Optimalisasi Pemanfaatan Dana Desa untuk Mewujudkan Desa Mandiri.pdf (p.95-103)
	Pelatihan Pembuatan Design Logo Sebagai Upaya Menanamkan Kesadaran Merek Bagi Pelaku UMKM di Kecamatan Air Itam.pdf (p.104-110)
	Mar Vol.2 2021 IKRAITH-ABDIMAS Vol 2 No 4 Bulan Maret 2021.pdf
	SOSIALISASI DAN PENDAMPINGAN PEMBUATAN LAPORAN KEUANGAN DENGAN APLIKASI LAMIKRO BUMDES MAYANG.pdf (p.1-8)
	PENYULUHAN PEREGANGAN SENDI LUTUT PADA KOMUNITAS KARATE JAKARTA.pdf (p.9-12)
	Pelatihan Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Wadah Kreatif Dalam Membangun Usaha Di Desa Padamukti, Solokan Jeruk, Jawa Barat.pdf (p.13-16)
	Peningkatan Kesejahteraan Pelaku UMKM Daroyon Cileles Lebak Banten Melalui Pengembangan Karateristik, Pemasaran Dan Pengelolaan Modal .pdf (p.17-22)
	Kegiatan pengabdian masyara- kat ini dilakukan pad

	Edukasi Penulisan Jurnalistik Bagi Karang Taruna Desa Baros, Serang, Banten .pdf (p.23-31)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	RANCANG BANGUN APLIKASI BIMBINGAN DAN KONSELING PADA SMK NEGERI 1 LOSARANG DAN SMA NEGERI 1 TUKDANA BERBASIS ANDROID.pdf (p.32-37)
	Pemanfaatan Limbah Anorganik Sebagai Bentuk Implementasi Peduli Lingkungan Pada Masa PSBB Covid-19 di Desa Kemiri.pdf (p.38-47)
	Pelatihan Pengelolaan Website Sebagai Media Promosi Penjualan Hewan Pada Kampung Ternak Bojo Farm Bogor.pdf (p.48-53)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	Gambar 1 desain pengabdian

	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Penanaman Mangrove Sebagai Upaya Pencegahan Abrasi  Di Pesisir Pantai Sabang Ruk Desa Pembaharuan.pdf (p.54-58)
	PENDAMPINGAN MASYARAKAT SEBAGAI FASILITATOR MENUJU E-PLANNING HASIL MUSRENBANG KELURAHAN.pdf (p.59-65)
	Praktek Menjahit Itu Mudah Di Kelurahan Cipinang Melayu Kecamatan Makasar Jakarta.pdf (p.66-73)
	Bimbingan Belajar Bahasa Inggris Siswa Sekolah Dasar di Desa Lawe-lawe, Penajam Paser Utara, Kalimantan Timur.pdf (p.74-83)
	Workshop Teknologi Pembelajaran Daring dan Komunikasi Publik yang Efektif di Era Pandemi..pdf (p.84-89)
	PKM KELOMPOK PAGUYUBAN ORANGTUA SISWA SDN CIKANDE 1 SERANG BANTEN DALAM PROGRAM “SAMPAH RUPIAH”.pdf (p.90-96)
	Penguatan Dan Pengembangan UKM Menghadapi Era New Normal Di RW 07 Kelurahan Pulo Gebang Jakarta Timur.pdf (p.97-104)


	IKRAITH-ABDIMAS Vol 3 No 3 Bulan November 2020.pdf
	Sosialisasi Pengelolaan Keuangan Usaha Bagi Pengrajin Bonggol Jagung Desa Sarirejo Pati.pdf (p.1-6)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Rancang Bangun Perangkat Telemetri Sebagai Deteksi Dini Kebakaran Hutan Di Desa Dayun Kabupaten Siak .pdf (p.7-11)
	PKMS MIS Al-Djamiatul Washliyah Dusun 1 Pauh  Kecamatan Hamparan Perak.pdf (p.12-18)
	TEKNOLOGI FILTER AIR BERSIH MENGURANGI BEBAN EKONOMI MASYARAKAT KELURAHAN MUARA FAJAR BARAT.pdf (p.19-25)
	PKM PEMBERDAYAAN KOMPETENSI SOSIAL DAN KEPRIBADIAN GURU DALAM PENGUATAN PENDIDIKAN KARAKTER SISWA .pdf (p.26-33)
	PEMBINAAN MASYARAKAT PEDULI API SEBAGAI BENTUK PARTISIPASI WARGA DESA DAYUN DALAM MENANGANI BENCANA KEBAKARAN LAHAN.pdf (p.34-37)
	Memanfaatkan Kolong Rumah Panggung Sebagai Inovasi Kumbung Jamur Tiram di Desa Bonto Masunggu.pdf (p.38-45)
	Pemanfaatan Barang Bekas Dengan Decoupage Untuk Menumbuhkan Industri Kreatif Di Kelurahan Cipinang Melayu Jakarta Timur.pdf (p.46-54)
	Penyuluhan dalam Mewujudkan Rumah dan Lingkungan tetap Sehat dengan Kehadiran Rumah Tinggal Usaha di Hunian Padat Kota .pdf (p.55-65)
	1. PENDAHULUAN (Heading 1/Bagian, 12 pt, bold)
	2. permasalahan  (Penulisan, 12 pt, bold)
	>>(Kosong 1 spasi tunggal 10 pt)

	3. metodologi  (Penulisan, 12 pt, bold)
	>>(Kosong 1 spasi tunggal 10 pt)

	4. HASIL DAN PEMBAHASAN(12 pt)
	5. KESIMPULAN(12 pt, bold)

	PROGRAM “GURU SIAP BERDARING” GURU-GURU MI WONOKALANG SIDOARJO DALAM MENGHADAPI PEMBELAJARAN DI MASA PANDEMI COVID-19.pdf (p.66-71)
	1. PENDAHULUAN
	2. permasalahan
	3. metodologi
	4. HASIL DAN PEMBAHASAN
	5. KESIMPULAN

	Penyuluhan dan Simulasi dalam Proses Izin Usaha Mikro dan Kecil (IUMK) bagi Masyarakat Kelurahan Paseban sebagai Lanjutan Program Kewirausahaan Terpadu (PKT) Pemda DKI .pdf (p.72-78)
	Diseminasi Pembelajaran Energi Terbarukan Turbin Angin  Pada Masyarakat di Desa Kiama Kepulauan Talaud.pdf (p.79-83)
	1. PENDAHULUAN
	2. metodologi
	3. hasil dan pembahasan
	4. kesimpulan

	PEMANFAATAN APLIKASI  PENJUALAN DAN STOK BARANG UNTUK   PENGRAJIN PERKAKAS RUMAH TANGGA BERBAHAN ALUMINIUM .pdf (p.84-90)
	PEMBENTUKAN POS EDUKASI PTM (PENYAKIT TIDAK MENULAR)  DI PUSKESMAS CIKULUR.pdf (p.91-96)
	APLIKASI MANAJEMEN MASJID NURUL MUTTAQIEN DESA JATISAWIT LOR.pdf (p.97-101)
	nov vol.2 2020 IKRAITH-ABDIMAS Vol 3 No 4 Bulan November 2020.pdf
	SOCIAL MEDIA MARKETING SEBAGAI SARANA PENINGKATAN KUALITAS PEMASARAN KOMUNITAS UMKM PAROKI ST. ANTONIUS KOTABARU YOGYAKARTA .pdf (p.1-10)
	PEMBANGUNAN DAN PELATIHAN WEBSITE TOKO ONLINE UNTUK MENDUKUNG PEMASARAN DAN PROMOSI UMKM YOGYAKARTA .pdf (p.11-18)
	SOSIALISASI GERAKAN CUCI TANGAN DENGAN MEDIA AUDIO VISUAL SEBAGAI PENCEGAHAN COVID-19 DI PAUD SRIKANDI.pdf (p.19-28)
	Pendampingan Pelatihan Manajemen Keuangan Bagi Pelaku UMKM Kota Semarang.pdf (p.29-36)
	Optimalisasi Pemanfaatan Pekarangan Untuk Pemberdayaan Pangan Mandiri Berbasis Teknologi Hidroponik.pdf (p.37-46)
	Produksi Asmara (Asinan Mantap Membara) dan Kandas (Makroni Nikmat Pedas) sebagai Bentuk Pemberdayaan Masyarakat Terdampak Pandemi Covid-19.pdf (p.47-54)
	Pengembangan Jasa Cuci Kendaraan Panggilan yang Terintegrasi dengan Aplikasi Web dan Mobile.pdf (p.55-63)
	Pembinaan Strategi Membangun Wirausaha Berbasis Green Marketing Bagi Siswa SMKN 49 Jakarta Utara.pdf (p.64-68)
	PELATIHAN PEMBUATAN KONTEN DIGITAL MARKETING DALAM MENINGKATKAN KOMPETENSI MAHASISWA (Pengabdian Kepada Masyarakat Kerjasama Antar Kampus).pdf (p.69-75)
	PELATIHAN PENYUSUNAN LAPORAN KEUANGAN DI ERA DIGITAL MELALUI PERANGKAT LUNAK AKUNTANSI PADA SMK TRIGUNA 1956 .pdf (p.76-82)
	Penyuluhan Osteoarthritis Lutut Pada Ibu Rumah Tangga Di Desa Sirnagalih Jonggol Jawa Barat .pdf (p.83-88)
	TINGKAT PENGETAHUAN KONSUMSI ASAM FOLAT  PADA WANITA REPRODUKTIF UNTUK MENCEGAH PENYAKIT NEURAL TUBE DEFECT .pdf (p.89-92)
	PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL SEHAT UNTUK MENCEGAH GANGGUAN MENTAL.pdf (p.93-101)
	Peningkatan Kemampuan Kelompok Tani Hutan Hijau Cipruk Sebagai Pramuwisata Pada Materi Amfibi Di Desa Gekbrong.pdf (p.102-106)
	Tingkat Ketertarikan Siswa Sekolah Menengah Atas Dalam Proses Pembuatan Hidroponik.pdf (p.107-110)



