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ABSTRAK 

Peineiliitiian diilakukan deingan tujuan meingujii peingaruh food vloggeir seibagaii meidiia promosii seinii 
kuliineir teirhadap miinat mahasiiswa beirwiirausaha diigiital. Meitodei peindeikatan kuantiitatiif deingan 
teikniik purposiivei sampliing diigunakan, seibanyak 33 reispondein. Alat ukur diiujii valiidiitasnya meilaluii 
koreilasii Peiarson Product Momeint (r diihiitung > r tabeil = 0.344) dan reiliiabiiliitasnya diipeiroleih darii 
Cronbach's Alpha (> 0.60). Analiisa data diilaksanakan deingan ujii asumsii klasiik (normaliitas, 
multiikoliineiariitas, dan heiteiroskeidastiisiitas), reigreisii liiniieir seideirhana, dan ujii koeifiisiiein deiteirmiinasii 
(R²). Hasiilnya diiteimukan bahwa food vloggeir beirpeingaruh teirhadap miinat mahasiiswa dalam 
keiwiirausahaan diigiital seicara posiitiif dan siigniifiikan, diimana sumbangan peingaruhnya meincapaii 
33%. Teimuan iinii meindukung teiorii peimasaran diigiital (Kotleir & Keilleir, 2016; Kaplan & Haeinleiiin, 
2010), yang meineigaskan peiranan sosiial meidiia meimpeirluas cakupan promosii dan meinaiikkan 
eingageimeint konsumein. Hasiil peineiliitiian iinii dii harapkan dapat turut meimpeirkaya peineiliitiian dii 
ranah biisniis diigiital dan diijadiikan landasan untuk peineiliitiian lanjutan teirkaiit strateigii promosii kuliineir 
leiwat sosiial meidiia. 

Kata kunci :  food vloggeir, promosii diigiital, miinat keiwiirausahaan mahasiiswa 

ABSTRACT 

. 
Thei study was conducteid to eixamiinei thei eiffeict of food vloggeirs as a meidiium for promotiing culiinary 

arts on studeints' iinteireist iin diigiital eintreipreineiurshiip. A quantiitatiivei approach wiith purposiivei 

sampliing teichniiquei was useid, wiith 33 reispondeints. Thei valiidiity of thei meiasuriing iinstrumeints was 

teisteid usiing Peiarson Product Momeint correilatiion (r calculateid > r tablei = 0.344) and reiliiabiiliity was 

obtaiineid from Cronbach's Alpha (> 0.60). Data analysiis was carriieid out usiing classiical assumptiion 

teists (normaliity, multiicolliineiariity, and heiteirosceidastiiciity), siimplei liineiar reigreissiion, and coeiffiiciieint 

of deiteirmiinatiion (R²) teists. Thei reisults found that food vloggeirs had a posiitiivei and siigniifiicant eiffeict 

on studeints' iinteireist iin diigiital eintreipreineiurshiip, wiith an iinflueincei contriibutiion of 33%. Theisei 

fiindiings support diigiital markeitiing theiory (Kotleir & Keilleir, 2016; Kaplan & Haeinleiiin, 2010), whiich 

eimphasiizeis thei rolei of sociial meidiia iin eixpandiing thei scopei of promotiion and iincreiasiing consumeir 

eingageimeint. Thei reisults of thiis study arei eixpeicteid to einriich reiseiarch iin thei fiieild of diigiital busiineiss 

and seirvei as a basiis for furtheir reiseiarch reilateid to culiinary promotiion strateigiieis through sociial 

meidiia. 

Keyword :  food vloggeir, diigiital promotiion, studeints’ eintreipreineiuriial iinteireist 
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1. PENDAHULUAN

Peirkeimbangan teiknologii 

diigiital dan meidiia sosiial teilah 

meimbawa peirubahan beisar dalam 

komuniikasii peimasaran, teirmasuk dii 

iindustrii kuliineir. Hal iinii seijalan deingan 

eira eikonomii diigiital yang diitandaii 

peimanfaatan platform diigiital dalam 

promosii dan markeitiing. Peineiliitiian 

oleih Tapscott (1995) pada bukunya 

yang beirjudul Thei Diigiital Eiconomy: 

Promiisei and Peiriil iin thei Agei of 

Neitworkeid Iinteilliigeincei meineigaskan 

bahwa teiknologii iinformasii meinjadii 

faktor utama peirtumbuhan eikonomii 

seikaliigus peingubah peiriilaku 

masyarakat dalam aktiiviitas biisniis dan 

sosiial. Geineirasii Z, seibagaii peingguna 

diigiital aslii, dapat beirpeiran aktiif tiidak 

hanya seikadar seibagaii konsumeir namun 

juga turut meimbangun trein leiwat 

peimbuatan kontein diigiital.  

Seijumlah peineiliitiian meineigaskan 

feinomeina iinii: Peineiliitiian oleih 

(Purwanto dkk. 2023) meinunjukkan 

diigiital markeitiing beirpeingaruh posiitiif 

teirhadap keiputusan peimbeiliian meilaluii 

peinguatan brand iimagei; dalam 

(Wiijaya 2022) meinyatakan peimasaran 

diigiital beirsama iinovasii produk 

mampu meiniingkatkan peindapatan 

usaha kuliineir. Food vloggeirs pun hadiir 

seibagaii aktor peintiing yang tiidak hanya 

meimpromosiikan produk kuliineir, 

teitapii juga meindeimonstrasiikan 

strateigii peimasaran diigiital praktiis 

meilaluii viisualiisasii produk, 

storyteilliing, hiingga peirsonal brandiing 

(Dharmaputra & Saheitapy, 2021). 

Mahasiiswa yang meineimpuh 

program Manajeimein Keiwiirausahaan 

diipiiliih seibagaii reispondein kareina 

meimiiliikii reileivansii ganda. Meireika 

meirupakan bagiian darii Geineirasii Z 

yang iinteins meimanfaatkan meidiia 

diigiital seihiingga peiriilakunya 

meinceirmiinkan diinamiika konsumein 

modeirn. Keidua, meireika meimiiliikii 

keiteirkaiitan langsung deingan konteiks 

keiwiirausahaan yang meinjadii fokus 

peineiliitiian. Meinurut (Liimiiliia 2019), 

keimampuan meinggunakan meidiia 

diigiital seicara teipat dan akurat dalam 

meingeinalii beiragam sumbeir data yang 

teirpeircaya dan aktual meirupakan 

beintuk keiteirampiilan iindiiviidu dalam 

meimanfaatkan iindustrii meidiia sosiial. 

Keiteirampiilan teirseibut meineigaskan 

peiran liiteirasii meidiia sosiial seibagai i 

faktor peintiing yang dapat meindorong 

miinat beirwiirausaha, seikaliigus 

meimpeirkuat argumeintasii peimiiliihan 

mahasiiswa seibagaii reispondein 

peineiliitiian iinii. 

Seimarang, seibagaii iibu kota 

Jawa Teingah, diipiiliih kareina meimiiliikii 

eikosiisteim eikonomii kreiatiif dan kuliineir 

yang beirkeimbang peisat. (Data Diinas 

Pariiwiisata Kota Seimarang 2023) 

meinunjukkan peirtumbuhan siigniifiikan 

usaha kuliineir beirbasiis diigiital yang 

diipeirkuat oleih promosii feistiival kuliineir 

meilaluii meidiia sosiial. Keihadiiran 

mahasiiswa dalam jumlah beisar, 

khususnya darii program Manajeimein 

Keiwiirausahaan, seimakiin meinjadiikan 

kota iinii reipreiseintatiif untuk meingujii 

peingaruh food vloggeir teirhadap miinat 

mahasiiswa dalam meingeimbangkan 

strateigii peimasaran diigiital. Oleih 

kareina iitu, studii iinii diiharapkan dapat 

meimbeiriikan kontriibusii posiitiif bagii 

peingeimbangan iilmu peingeitahuan dii 

iindustrii diigiital markeitiing dan 

keiwiirausahaan, seikaliigus beirdampak 

praktiis dalam meimbeikalii mahasiiswa 

seibagaii calon wiirausaha muda yang 

siiap beirsaiing dii eira diigiital. 
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2. LANDASAN TEORI

2.1 Pemasaran Digital 

Peirkeimbangan iindustrii diigiital 

meindorong peirubahan meindasar dalam 

strateigii peimasaran. Saat iinii, meidiia sosiial 

tak hanya meinjadii wadah untuk 

meinyeibarkan iinformasii, namun seibagaii 

meidiia iinteiraksii iinteirpeirsonal yang 

meimfasiiliitasii komuniikasii dii antara 

produsein maupun konsumein. (Kotleir dan 

Keilleir 2016) meineikankan promosii 

seibagaii eileimein krusiial peimasaran untuk 

meingolah iinformasii, meiyakiinkan, dan 

meingiingatkan konsumein meingeinaii 

produk atau layanan teirteintu. Dalam 

konteiks diigiital, promosii meineimbus batas 

meidiia tradiisiional meilaluii platform onliinei 

yang meimfasiiliitasii keiteirliibatan konsumein 

seicara partiisiipatiif (Kaplan dan Haeinleiiin, 

2010). Deingan deimiikiian, peimasaran 

diigiital bukan seikadar kanal komuniikasii, 

meilaiinkan areina yang meimbeintuk pola 

konsumsii seikaliigus meimeingaruhii 

keiputusan strateigiis, teirmasuk bagii calon 

wiirausahawan. 

2.2 Food Vlogger sebagai Media 

Promosi 

Feinomeina food vloggeir teilah 

beirkeimbang seibagaii meidiia promosii 

kuliineir diigiital yang eifeiktiif. Food vloggeir 

meirupakan fiigur yang aktiif beirbagii 

kontein kuliineir meilaluii viideio dii platform 

seipeirtii YouTubei, Iinstagram, atau TiikTok. 

(Huddeirs eit al. 2021) meineigaskan daya 

tariik peimasaran beirbasiis viideio kareina 

siifatnya yang uniik, deikat deingan reialiitas 

seiharii-harii, dan mampu meimbangun 

keiteiriikatan psiikologiis deingan audiieins. 

Leibiih darii seikadar peingulas kuliineir, food 

vloggeir juga beirpeiran seibagaii 

peinghubung antara peilaku iindustrii kuliineir 

dan konsumein. Hal iinii seilaras deingan 

teimuan (Djafarova dan Rushworth 2017) 

bahwa diigiital word of mouth darii 

iinflueinceir meimeingaruhii ciitra produk dan 

keiputusan peimbeiliian, teirutama dii 

kalangan geineirasii muda. 

2.3 Teori Aliran Komunikasi Dua 

Tahap 

Keihadiiran food vloggeirs pada 

dasarnya dapat diiliihat Dalam teiorii aliiran 

komuniikasii dua arah yang diikeimukakan 

seibeilumnya oleih (Katz dan Lazarsfeild 

1955). Seicara seideirhana, teiorii iinii 

meimaparkan adanya peingaruh tak 

langsung yang diisalurkan bukan meilaluii 

meidiia massa meilaiinkan leiwat para 

peimiimpiin opiinii yang meimiiliikii iinteigriitas 

sosiial. Dii konteiks promosii diigiital, food 

vloggeirs beirtiindak seibagaii peimiimpiin 

opiinii seikaliigus fasiiliitator iinformasii 

kuliineir, meinyariing kontein dan 

diisampaiikan keipada audiieins-nya deingan 

peindeikatan yang leibiih komuniikatiif dan 

tiidak beirteilei-teilei. 

2.4 Theory of Planned Behavior 

Keiteirtariikan mahasiiswa teirhadap 

keiwiirausahaan dapat diiteirangkan oleih 

Teiorii Peiriilaku yang Diireincanakan (Ajzein, 

1991). Ajzein meinyatakan bahwa niiat 

meirupakan peindorong utamanya dalam 

peiriilaku yang teilah diireincanakan. 

Seimeintara iitu, (Krueigeir 2000) 

meineigaskan keiwiirausahaan seibagaii 

peiriilaku yang teireincana, meinjadiikan 

miinat keiwiirausahaan seibagaii aspeik 

peintiing yang meindasarii tiindakan 

seiseiorang. Makiin kuat miinat seiseiorang 

meilakukan suatu peiriilaku, keimungkiinan 

beisar meireika akan meilaksanakannya. 

Mahasiiswa yang teireikspos oleih strateigii 

promosii diigiital meilaluii food vloggeirs 

beirpoteinsii meingiimiitasii strateigii teirseibut 

dalam rangka meingeimbangkan biisniisnya. 

3. METODOLOGI
Peineiliitiian iinii diilakukan deingan 

peindeikatan kuantiitatiif dan meitodei 

peineiliitiian eiksplanatorii. Diipiiliihnya 

peineiliitiian peindeikatan iinii untuk meingukur 

keiteirkaiitan antara variiabeil yang beirsiifat 

objeiktiif leiwat data angka yang diianaliisa 

dan diiolah seicara statiistiik. Adapun 

meitodei peineiliitiian eiksplanatorii 
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diipeirgunakan diikareinakan peineiliitiian kalii 

iinii diitujukan guna meimbeiriikan peinjeilasan 

atas peingaruh variiabeil beibas, yaiitu Food 

Vloggeir seibagaii Meidiia Promosii Kuliineir 

(X), teirhadap variiabeil teiriikat, yaiitu Miinat 

Mahasiiswa teirhadap Keiwiirausahaan 

Diigiital (Y).  

Peineiliitiian diilaksanakan meilaluii 

teikniik purposiivei sampliing beirupa skala 

Liikeirt liima poiin dii mulaii darii 1 yang 

artiinya sangat tiidak seituju, sampaii kei 5 

yang artiinya sangat seituju. Reispondein 

diipeiroleih deingan 33 orang. teirdiirii darii 5 

iiteim untuk variiabeil iindeipeindeint dan 5 

iiteim untuk variiabeil deipeindein. Variiabeil 

food vloggeir seibagaii meidiia promosii diiujii 

meinggunakan konstruk kreidiibiiliitas 

sumbeir (Ohaniian, 1990), seidangkan 

variiabeil miinat teirhadap keiwiirausahaan 

diigiital meingacu pada Teiorii Kariieir 

Kogniitiif Sosiial (Leint, Brown, & Hackeitt, 

2002). 

Alat ukur peineiliitiian iinii diiujii 

valiidiitasnya beirdasarkan koreilasii Peiarson 

Product Momeint deingan kriiteiriia r-count > 

r-tablei (0.344) seirta reiabiiliity teist

meimanfaatkan Cronbach’s Alpha > 0,60.

Analiisiisa meilaluii ujii asumsii klasiik yaknii

meiliiputii ujii normaliitas (Kolmogorov-

Smiirnov), multiikoliineiariitas (Toleirancei 

dan VIiF), seirta heiteiroskeidastiisiitas 

(scatteirplot). Seilanjutnya diilakukan 

analiisiis reigreisii liineiar seideirhana untuk 

meingujii peingaruh variiabeil iindeipeindein 

teirhadap variiabeil deipeindein, seirta ujii (R²) 

guna meiliihat beisarnya kontriibusii 

peingaruh variiabeil x teirhadap variiabeil y. 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN
4.1 Hasil Uji Validitas

Table 1 Data Hasil Uji Validitas 

Variiabeil Iindiik
ator  

Kodei r-
hiitun
g 

r-tabeil 
(N=33,
α=0,05
) 

Keitei

rang
an 

Food 
Vloggeir 
seibagaii 
Meidiia 
Promosii 
Kuliineir 
(X) 

1 X1 0,56
3 

0,34 Valiid 

2 X2 0,60
7 

0,344 Valiid 

3 X3 0,67
9 

0,344 Valiid 

4 X4 0,67
6 

0,344 Valiid 

5 X5 0,68
9 

0,344 Valiid 

Miinat 
Beirwiirau
saha 
Diigiital 
Mahasiis
wa (Y) 

1 X6 0,63
9 

0,344 Valiid 

2 X7 0,72 0,344 Valiid 

3 X8 0,65 0,344 Valiid 

4 X9 0,59
5 

0,344 Valiid 

5 X10 0,55
5 

0,344 Valiid 

Beirdasarkan hasiil ujii valiidiitas 

meinggunakan koreilasii Product 

Momeint Peiarson, diipeiroleih niilaii r-

hiitung untuk seitiiap iiteim peirnyataan 

leibiih beisar dariipada r-tabeil seibeisar 

0,344 (N = 33, α = 0,05). 

Deingan deimiikiian, seiluruh iiteim pada 

variiabeil Food Vloggeir seibagaii Meidiia 

Promosii Kuliineir (X) dan Miinat 

Beirwiirausaha Diigiital Mahasiiswa (Y) 

diinyatakan valiid, kareina meimeinuhii 

kriiteiriia r-hiitung > r-tabeil. 

Hal iinii meinunjukkan bahwa seitiiap 

iindiikator pada keidua variiabeil teirseibut 

mampu meireipreiseintasiikan konstruk 

yang diiukur seicara teipat, seihiingga 

iinstrumein peineiliitiian iinii layak 

diigunakan untuk tahap analiisiis 

beiriikutnya. 
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4.2 Uji Reabilitas 

Table 2 Hasil Uji Reabilitas 

Hasiil ujii reiliiabiiliitas 

meinunjukkan diikeitahuii , niilaii 

Cronbach's Alpha darii variiabeil beibas 

adalah 0,638 dan hasiil ujii reiliiabiiliitas 

meinunjukkan diikeitahuii , niilaii 

Cronbach's Alpha darii variiabeil teiriikat 

adalah 0,622. Keiduanya meileibiihii 

batas miiniimum 0,60, seihiingga 

variiabeil X dan Y diinyatakan reiliiabeil 

dan dapat diigunakan dalam peineiliitiian 

seilanjutnya. 

4.3 Hasil Uji Normalitas 

Table 3 Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

Unstandardiizeid 

Reisiidual 

N 33 

Normal 

Parameiteirsa,b 

Meian .0000000 

Std. Deiviiatiion 2.59325326 

Most Eixtreimei 

Diiffeireinceis 

Absolutei .144 

Posiitiivei .083 

Neigatiivei -.144 

Teist Statiistiic .144 

Asymp. Siig. (2-taiileid)c .788 

Hasiil ujii normaliitas data peineiliitiian 

iinii meimpeirliihatkan niilaii siigniifiikansii 

0.788 yang artiinya meileibiihii keiteintuan dii 

0.05. Oleih kareina iitu, hasiil ujii teirseibut 

meinunjukkan bahwa data reisiidual 

teirdiistriibusii seicara normal, artiinya modeil 

reigreisii layak diigunakan untuk analiisiis 

leibiih lanjut kareina meimeinuhii asumsii 

normaliitas. 

4.4 Uji Multikolinearitas 

Table 4 Hasil Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Modeil 

Colliineiariity Statiistiics 

Toleirancei VIiF 

1 X 1.000 1.000 

a. Variiabeil teiriikat: Y

Peingujiian multiikoliineiariitas 

beirtujuan guna meiliihat apakah teirdapat 

keiteiriikatan  variiabeil beibas dii dalam 

modeil reigreisii. Meilaluii Tabeil Koeifiisiiein, 

hasiil VIiF untuk variiabeil x adalah 1.000 (< 

10) dan niilaii Toleiransii adalah 1.000 (>

0.10). Maka, modeil reigreisii iinii beibas darii

geijala multiikoliineiariitas.

4.5 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Gambar 1 Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Ujii heiteiroskeidastiisiitas yang 

diilakukan deingan meinggunakan diiagram 

peincar, teirliihat bahwa reisiidu teirseibar 

seicara acak dan tanpa adanya pola 

teirteintu. Oleih kareina iitu, dapat diitariik 

keisiimpulan bahwa tiidak teirdapat 

heiteiroskeidastiisiitas dalam modeil reigreisii. 

4.6 Hasil Uji Regresi Sederhana 

Table 5 Hasil Uji Regresi Sederhana 

Variiabeil 
Iindeipeind

ein (X) 

B 
(Unsta
ndardiiz

eid) 

Std. 
Eirror 

Beita 
(Stan
dardii

zeid) 

t Siig. 

constant 7,803 3,23
5 

- 2,41
2 

0,02
2 

Variiabeil Cronbach’s 
Alpha 

Keiteirangan 

Food Vloggeir 
seibagaii Meidiia 
Promosii Kuliineir 
(X) 

0,638 Reiliiabeil 

Miinat 
Beirwiirausaha 
Diigiital 
Mahasiiswa (Y) 

0,622 Reiliiabeil 
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Food 
vloggeir 
seibagaii 
meidiia 
promosii 
kuliineir 
(X) 

0,629 0,16
1 

0,57
4 

3,90
3 

<0,0
01 

Hasiil ujii diidapatkan modeil 

reigreisii seipeirtii dii bawah iinii: 

Y=7,803+0,629XY = 7,803 + 

0,629XY=7,803+0,629X  

Peinjeilasan modeil teirseibut 

adalah: 

1. Hasiil constan seijumlah 7,803

meinunjukkan bahwa apabiila 

variiabeil Food Vloggeir seibagaii 

meidiia promosii kuliineir beirniilaii 0, 

maka variiabeil deipeindein yaiitu 

Miinat Beirwiirausaha Diigiital teitap 

beirada pada angka 7,803. 

2. Niilaii koeifiisiiein reigreisii adalah

0,629, yang meingiindiikasiikan

adanya keinaiikan seibeisar 0,629

poiin dalam miinat teirhadap 

keiwiirausahaan diigiital seitiiap kalii 

teirjadii peiniingkatan seibeisar satu 

uniit dalam peirseipsii vloggeir 

makanan seibagaii meidiia promosii 

kuliineir, deingan asumsii faktor-

faktor laiin tiidak beirubah. 

3. Niilaii siigniifiikansii (p < 0,001)

meinunjukkan bahwa peingaruh

variiabeil food vloggeir teirhadap

miinat beirwiirausaha diigiital

sangat siigniifiikan pada taraf 

keipeircayaan leibiih darii 99%. Niilaii 

beita teirstandariisasii seibeisar 0,574 

meinunjukkan peingaruh yang 

beirada pada kateigorii seidang 

hiingga kuat, seihiingga dapat 

diisiimpulkan bahwa peiran food 

vloggeir cukup domiinan dalam 

meiniingkatkan miinat 

beirwiirausaha diigiital. 

4.7 Hasil Uji Koefisiensi Determinasi 

Model Summaryb 

Modei

l R 

R 

Squarei 

Adjusteid R 

Squarei 

Std. Eirror 

of thei 

Eistiimatei 

1 .574

a

.330 .308 2.63475 

a. Preidiictors: (Constant),

Food_vloggeir_seibagaii_meidiia_promosii_kuliineir_

X 

b. Deipeindeint Variiablei:

Miinat_beirwiirausaha_diigiital_mahasiiswa_Y 

Beirdasarkan hasiil ujii reigreisii pada 

tabeil Modeil Summary, diipeiroleih niilaii R 

Squarei seibeisar 0,330. Artiinya, variiabeil 

Food vloggeir seibagaii meidiia promosii 

kuliineir mampu meinjeilaskan seibeisar 33% 

variiasii yang teirjadii pada miinat 

beirwiirausaha diigiital mahasiiswa. 

Seimeintara iitu, 67% variiasii 
Seileibiihnya diiteintukan oleih hal-hal laiin 

diiluar liingkup studii iinii, seipeirtii miisalnya 

dorongan priibadii, kondiisii liingkungan 

sosiial, keimampuan iindiiviidu dalam 

beirwiirausaha, maupun hal-hal yang 

beirhubungan deingan eikonomii yang tiidak 

teirmasuk dalam studii iinii. 

Niilaii Adjusteid R Squarei seibeisar 

0,308 meinunjukkan hasiil yang reilatiif 

stabiil, seihiingga modeil reigreisii yang 

diigunakan cukup layak untuk 

meinjeilaskan hubungan antara keidua 

variiabeil teirseibut. 

Pembahasan 

Hasiil peingujiian data meinunjukkan 

bahwa variiabeil x meimiiliikii peingaruh 

posiitiif dan siigniifiikan teirhadap variiabeil y. 

Hal iinii seisuaii darii konseip markeitiing 

diigiital (Kotleir & Keilleir, 2016; Kaplan & 

Haeinleiiin, 2010), diimana meidiia sosiial 

beirpeiran peintiing dalam meiniingkatkan 

akseisiibiiliitas promosii dan meinumbuhkan 

keiteirliibatan konsumein.  
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Food vloggeir, deingan kontein viideio 

yang deikat deingan reialiitas seiharii-harii 

(Huddeirs eit al., 2021), t pada dasarnya 

bukan seikadar peinyampaii iinformasii 

seiputar kuliineir, namun sosok nya juga 

mampu meinciiptakan hubungan psiikologiis 

yang eirat deingan peinonton. 

Leibiih jauh, miinat keiwiirausahaan 

mahasiiswa (Krueigeir, 2000) teirbuktii dapat 

diipeingaruhii oleih eiksposur teirhadap 

praktiik peimasaran diigiital. Food vloggeir, 

meilaluii gaya komuniikasii kreiatiif dan 

strateigii kontein, meinjadii rolei modeil yang 

meindorong mahasiiswa untuk meiniiru pola 

promosii seirupa dalam meingeimbangkan 

usaha diigiital. Hal iinii reileivan dalam 

konteiks diinamiika kuliineir peirkotaan, dii 

mana kompeitiisii tiinggii meinuntut 

mahasiiswa wiirausaha meimiiliikii 

kreiatiiviitas dalam peimasaran onliinei. 

Seicara praktiis, mahasiiswa yang iingiin 

meingeimbangkan biisniis kuliineir diigiital 

dapat meimanfaatkan food vloggeir seibagaii 

kanal promosii eifeiktiif untuk meiniingkatkan 

eiksposur produk. Seicara teioreitiis, 

peineiliitiian iinii meimpeirkuat pandangan 

bahwa peimasaran diigiital beirbasiis kontein 

dan iinflueinceir meimiiliikii poteinsii beisar 

dalam meimeingaruhii peiriilaku 

keiwiirausahaan geineirasii muda. 

5. KESIMPULAN

Hasiil studii iinii meinunjukkan 

iinstrumein peineiliitiian yang diigunakan 

valiid dan dapat diiandalkan, seirta data 

yang diikumpulkan meimeinuhii ujii 

normaliitas untuk analiisiis parameitriik. 

Hasiil analiisiis beirkoreilasii meimpeirliihatkan 

kuatnya iikatan posiitiif pada niilaii r.= 0.574 

(p < 0.001), yang teirmasuk dalam tiingkat 

modeirat hiingga siigniifiikan. Niilaii konstan 

7.803 meingonfiirmasii miinat dasar 

mahasiiswa dalam keiwiirausahaan bahkan 

tanpa diipeingaruhii oleih vloggeir kuliineir, 

namun kontriibusii vloggeir kuliineir 

meimbuktiikan adanya kontriibusii 

tambahan yang siigniifiikan. 

Adapun iimpliikasiinya seicara 

praktiikal teimuan iinii meiliiputii tiiga biidang. 

Peirtama,  keipada para mahasiiswa, 

meidiia diigiital beirupa kontein vloggeir 

kuliineir biisa diimanfaatkan meireika seibagaii 

iinspiirasii dan alat peimbeilajaran dalam 

peingeimbangan gagasan biisniis kuliinarii viia 

diigiital. Keidua, bagii akadeimiisii dan dosein 

keiwiirausahaan, hasiil peineiliitiian iinii dapat 

diimanfaatkan untuk iinteigrasii studii kasus 

teirkaiit meidiia diigiital kei arah kuriikulum, 

guna meimbantu mahasiiswa 

meinghubungkan teiorii deingan 

iimpleimeintasii riiiil dii lapangan. Keitiiga, 

bagii wiirausahawan kuliineir, kolaborasii 

deingan vloggeir makanan teilah teirbuktii 

mampu meindorong paparan produk 

seikaliigus meindorong miinat geineirasii 

muda untuk turut aktiif dalam ranah 

keiwiirausahaan diigiital yang kiian 

meinantang. 
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