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Abstract 

This study was conducted due to problems related to the instability of candlenut oil 

selling prices caused by fluctuations in candlenut raw material prices and changes 

in market demand. Unstable raw material prices and fluctuating market demand can 

affect a business's ability to maintain the stability of its product selling 

prices. Lingga Candlenut Oil, located in Perumnas Simalingkar, is a business 

engaged in the production and sale of candlenut oil. This study aims to analyze and 

determine the influence of candlenut raw material price fluctuations and market 

demand on the selling price stability of Lingga Candlenut Oil. The research 

approach used was associative quantitative research, with data collected through 

questionnaires using a Likert scale. 

The results showed that fluctuations in candlenut raw material prices have a positive 

and significant effect on the selling price stability of candlenut oil. Market demand 

also has a positive and significant effect on the selling price stability of candlenut 

oil. Simultaneously, candlenut raw material price fluctuations and market demand 

have a positive and significant effect on the selling price stability 

of LinggaCandlenut Oil. The coefficient of determination (R²) value of 0.760 

indicates that candlenut raw material price fluctuations and market demand are able 

to explain 76% of the variation in selling price stability, while the remaining 24% is 

influenced by other variables outside this study. 

Keywords: Candlenut Raw Material Price Fluctuations, Market Demand, Selling 

Price Stability, Candlenut Oil. 

Abstrak 

Penelitian ini dilakukan karena terdapat permasalahan yang berkaitandengan ketida

kstabilan harga jual minyak kemiri akibat fluktuasiharga bahan baku kemiri 

dan perubahan permintaan pasar. Perubahanharga bahan baku yang tidak menentu 

serta tingkat permintaan pasar 

yang berfluktuasi dapat memengaruhi kemampuan usaha dalammempertahankan st

abilitas harga jual produk. Minyak Kemiri Linggayang berlokasi di Perumnas Sima
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lingkar merupakan usaha yang bergerak dalam pengolahan dan penjualan minyak k

emiri. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh fluktuasihar

ga bahan baku kemiri 

dan permintaan pasar terhadap stabilitasharga jual minyak kemiri Lingga. Pendekat

an penelitian yang digunakan adalah kuantitatif asosiatif dengan teknik pengumpul

andata melalui penyebaran kuesioner menggunakan skala Likert. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa fluktuasi harga bahan bakukemiri berpengaru

h positif dan signifikan terhadap stabilitas hargajual minyak kemiri. Permintaan pa

sar 

juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap stabilitas harga jual minyak kemir

i. Secarasimultan, fluktuasi harga bahan baku kemiri 

dan permintaan pasar berpengaruh positif dan signifikan terhadap stabilitas harga j

ualminyak kemiri Lingga. 

Hasil koefisien determinasi (R²) sebesar0,760 menunjukkan bahwa fluktuasi harga 

bahan baku kemiri 

dan permintaan pasar mampu menjelaskan stabilitas harga jual minyakkemiri sebes

ar 76%, sedangkan sisanya sebesar 24% dipengaruhioleh variabel lain 

di luar penelitian. 

Kata Kunci: Fluktuasi Harga Bahan Baku Kemiri, PermintaanPasar, Stabilitas 

Harga Jual, Minyak Kemiri. 

 

1. PENDAHULUAN  

Latar Belakang 

Latar Belakang Masalah 

Minyak kemiri merupakan salah 

satu produk yangbanyak digunakan da

lam berbagai keperluan, baik untuk 

konsumsi sehari-hari maupun dalam 

industri kecantikan dan kesehatan. Di 

Indonesia, khususnya di Sumatera 

Utara, minyak kemiri memiliki 

permintaan yang cukup tinggi. 

Namun, dalam beberapa tahun 

terakhir, pasar minyak kemiri mengal

ami fluktuasiyang signifikan, terutam

a terkait dengan harga dan 

ketersediaan bahan baku kemiri. 

Ketidakstabilan harga ini menjadi 

masalah yang serius bagi para pelaku 

usaha, termasuk Toko Minyak 

Kemiri Lingga di Perumnas 

Simalingkar. Minyak kemiri, yang 

dihasilkan dari biji kemiri (Aleurites 
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molucana), merupakan salah satu 

produk alami yang memiliki beragam 

manfaat, baik dalam bidang kesehatan 

maupun kecantikan. Menurut Dr. Siti 

Aminah, seorang ahli gizi, "Minyak 

kemiri kaya akan asam lemak esensial, 

vitamin E, dan antioksidan, yang 

sangat baik untuk menjaga kesehatan 

kulit dan rambut." Selain itu, 

penelitian yang dilakukan oleh Prof. 

Dr. Budi Santoso menunjukkan bahwa 

"minyak kemiri memiliki sifat anti-

inflamasi dan dapat membantu 

mempercepat penyembuhan luka, 

menjadikannya pilihan yang populer 

dalam pengobatan tradisional." 

Sejarah penggunaan minyak 

kemiri telah ada sejak zaman dahulu, 

di mana masyarakat tradisional 

memanfaatkan biji kemiri untuk 

berbagai keperluan, mulai dari 

pengobatan hingga perawatan 

kecantikan. Dalam konteks 

ini, usaha produksi minyak kemiri di 

Perumnas Simalingkar dimulai oleh 

keluarga pada tahun 2009, dengan 

fokus awal pada pengolahan biji 

kemiri menjadi produk yang dapat 

dimanfaatkan secara langsung. 

Namun, seiring dengan meningkatnya 

permintaan pasar dan kesadaran masy

arakat akanpentingnya produk alami, 

keluarga ini mulai memproduksi 

minyak kemiri secara komersial pada 

tahun 2020. 

Sejak peluncuran produk minyak

 kemiri, usahaini telah berhasil menju

al ribuan botol dan mendapatkan 

sambutan positif dari pelanggan. Hal 

ini menunjukkan bahwa minyak 

kemiri tidak 

hanyadiminati karena khasiatnya, teta

pi juga karena kualitas produk yang 

dihasilkan. Menurut Dr. Rina Hartati, 
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seorang pakar pemasaran produk 

alami, "Kualitas produk yang baik dan 

pemasaran yang efektif adalah kunci 

untuk memenangkan hati konsumen di 

pasar yang semakin kompetitif." 

Namun, di balik kesuksesan 

tersebut, fluktuasi harga bahan baku 

kemiri menjadi tantangan yang 

signifikan bagi usaha ini. Harga bahan 

baku yang tidak 

stabil dapat mempengaruhi biaya prod

uksi dan,hargajual minyak kemiri. 

Menurut analisis yang dilakukan oleh 

Dr. Ahmad Zainuddin, seorang 

ekonom pertanian, 

"Ketidakpastian harga bahan baku dap

at berdampaklangsung pada stabilitas 

harga produk akhir, yang berpotensi 

memengaruhi daya saing usaha di 

pasar." Oleh karena itu, penting untuk 

melakukan analisis mendalam 

mengenai pengaruh fluktuasi harga 

bahan baku kemiri terhadap stabilitas 

harga minyak kemiri. 

Penelitian ini diharapkan dapat 

memberikan wawasan yang lebih 

dalam mengenai dinamika pasar dan 

strategi yang dapat diterapkan untuk 

menjaga kestabilan harga. Dengan 

memahami faktor-faktor yang 

mempengaruhi fluktuasi harga bahan 

baku, usaha minyak kemiri Lingga 

dapat mengembangkan strategi yang 

lebih efektif untuk menghadapi 

tantangan pasar, sehingga dapat terus 

berkembang dan memenuhi kebutuhan 

pelanggan dengan baik. Seperti yang 

diungkapkan oleh Prof. Dr. Indra 

Wijaya, "Strategi yang tepat dalam 

menghadapi fluktuasi harga bahanbak

u akan menjadi penentu keberhasilan 

usaha dalamjangka panjang." 

Walaupun di tengah gempuran 

berbagai jenis dan merek vitamin 
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rambut 

yang beredar di pasaran,minyak kemir

i Lingga tetap mampu bersaing denga

nbaik. Salah satu faktor kunci yang 

mendukung daya saing produk ini 

adalah proses produksinya yang 

dilakukan secara langsung di tempat 

pengolahan kemiri. Hal ini 

memberikan jaminan kepada 

konsumen bahwa minyak kemiri 

Lingga adalah produk yang murni, 

100% terbuat dari biji kemiri tanpa 

adanya campuran bahan 

tambahan atau zat kimia lainnya.Men

urut Dr. Ahmad Zainuddin (2022), se

orangekonom pertanian, "Keaslian 

produk adalah salah satu faktor utama 

yang memengaruhi keputusan 

konsumen dalam memilih produk 

kecantikan." 

2. KAJIAN TEORI 

Pengertian Fluktuasi Harga 

Fluktuasi adalah lonjakan, ketidakteta

pan, atauperubahan di segala hal yang 

dapat digambarkan pada sebuah 

diagram atau tabel contohnya harga 

barang dan berbagai lainnya. 

Fluktuasi ini dirujuk pada fluktuasi 

quantum yang muncul dari 

mekanisme pasar sehingga adanya 

prinsip ketidakpastian. 

Harga adalah price is valuexpressed in 

terms of dollars and cens, orany other 

monetary medium of exchange (harga 

adalah nilai yang dinyatakan dalam 

dolar dan sen atau medium moneter 

lainnya sebagai alat tukar). Harga 

diartikan sebagai jumlah uang 

(kemungkinan ditambah barang) yang 

dibutuhkan untuk 

mendapatkan sejumlah kombinasi dar

i barangbeserta playanannya. Harga di

artikan sebagai nilai suatu barang atau 

jasa yang diukur dengan sejumlah 
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uang dimana berdasarkan nilai 

tersebut seseorang atau perusahaan 

bersedia melepaskan barang atau jasa 

yang dimiliki kepada pihak lain. 

Fluktuasi harga merujuk pada 

perubahan harga yang tidak stabil dan 

dapat berubah-ubah dalam waktu 

tertentu. Perubahan harga ini dapat 

dipengaruhi oleh beberapa faktor, 

seperti perubahan permintaan dan 

penawaran, perubahan harga input 

produksi, perubahan kebijakan 

pemerintah, dan perubahan kondisi 

ekonomi global. Menurut Kotler & 

Keller (2019), perubahan harga dapat 

mempengaruhi permintaan dan 

penawaran produk, serta 

mempengaruhi keputusan konsumen 

untuk membeli atau tidak membeli 

produk tersebut. 

Pengertian Permintaan Pasar 

Permintaan pasar merupakan konsep 

yang 

sangat penting dalam studi ekonomi d

an pemasaran, karenamelalui pemaha

man tentang permintaan pasar, pelaku

bisnis dan peneliti dapat mengetahui b

agaimana konsumenbersikap dalam m

embeli sebuah produk atau jasa. 

Dalam bentuk lebih lengkap, dapat dij

elaskan seperti berikut: 

Permintaan pasar dapat diartikan seba

gai jumlahtotal barang atau jasa yang

 dibeli oleh seluruh konsumendalam s

uatu pasar 

pada berbagai tingkat harga, selamape

riode waktu tertentu, dengan memper

hitungkan bahwakonsumen bersedia 

dan mampu melakukan pembelian. 

Hal ini berarti bahwa keinginan saja ti

dak cukup; kemampuan ekonomi (pen

dapatan, daya beli) 

dan faktorlainnya seperti harga relatif,
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 selera, dan kondisi pasar 

juga berperan. Sebagai contoh, dalam 

penelitian oleh XueqingLiu 

(2024) dijelaskan bahwa perilaku kon

sumen adalah“core driving force of 

market demand” 

— yaitu perilakukonsumen yang mela

lui keputusan pembelian, preferensim

erek, 

dan sensitivitas harga, secara langsun

gmemengaruhi permintaan pasar. 

Pengertian Stabilitas Harga 

Stabilitas harga merujuk pada 

kestabilan harga dalam periode 

tertentu. Stabilitas harga ini dapat 

dipengaruhi oleh beberapa faktor, 

seperti kestabilan permintaan dan 

penawaran, kestabilan kebijakan 

pemerintah, dan kestabilan kondisi 

ekonomi global. Menurut Oliver 

(2010), stabilitas harga dapat 

mempengaruhi kepuasan konsumen d

an meningkatkanloyalitas pelanggan, 

karena 

konsumen dapatmemprediksi biaya ya

ng akan dikeluarkan untukmembeli pr

oduk tersebut. 

  

Stabilitas harga juga dapat mempenga

ruhikepercayaan konsumen terhadap 

merek atau perusahaan. Perusahaan 

yang dapat menjaga kestabilan harga 

dapat meningkatkan kepercayaan 

konsumen dan meningkatkan loyalitas 

pelanggan. Menurut Morgan & Hunt 

(1994), kepercayaan konsumen dapat 

dibangun melalui kestabilan harga dan 

kualitas produk yang konsisten. 

Stabilitas harga dapat memberikan 

keuntungan bagi perusahaan, seperti 

meningkatkan kepuasan konsumen, 

meningkatkan loyalitas pelanggan, 

dan meningkatkan kepercayaan 

konsumen. Perusahaan yang dapat 
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menjaga kestabilan harga dapat 

meningkatkan keunggulan kompetitif 

dan meningkatkan pendapatan. 

3. METODOLOGI PENELITIAN 

Lokasi dan Waktu Penelitian 

Penelitian ini dilakukan di Jalan Rami

 2 No. 33Perumnas Simalingkar, Kec. 

Medan Tuntungan, Kota Medan, 

Sumatera Utara. Waktu penelitian 

dilaksanakan pada bulan Februari 

sampai dengan selesai. 

Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan model 

regresi linier sederhana untuk 

menganalisis pengaruh fluktuasiharga

 bahan baku kemiri terhadap stabilitas

 harga minyak kemiri. Model ini 

sangat berguna untuk memahami 

hubungan antara dua variabel dan 

dapat membantu mengidentifikasi 

pengaruh langsung dari fluktuasi 

harga bahan baku kemiri terhadap 

stabilitas harga minyak kemiri. 

Dengan menggunakan model regresi 

linier sederhana, dapat dihitung 

koefisien regresi yangmenunjukkan p

erubahan pada stabilitas harga minyak

kemiri 

untuk setiap perubahan satu unit pada 

fluktuasiharga bahan baku kemiri. Sel

ain itu, 

dapat dihitungpula intersep yang men

unjukkan nilai stabilitas hargaminyak 

kemiri ketika fluktuasi harga bahan 

baku kemiri adalah nol. 

Penelitian ini dapat memberikan waw

asan yangberharga tentang bagaimana 

fluktuasi harga bahan baku kemiri 

mempengaruhi stabilitas harga minyak 

kemiri, yang dapat digunakan sebagai 

dasar untuk pengambilan keputusan 

dalam industri 

minyak kemiri.Model regresi linier se

derhana ini dipilih karenakesederhana

annya dan kemampuan untuk 
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mengidentifikasi pengaruh langsung 

antara variabel bebas dan variabel 

terikat. 

Populasi dan Sampel 
Populasi 

Menurut Sugiyono (2017) mengatakan 

bahwa pengertian populasi yaitu 

sebuah wilayah generalisasi yang 

terdiri dari objek atau subjek yang 

mempunyai kualitas dan karakterisitik 

tertentu yang ditetapkan oleh peneliti 

untuk dipelajari dan kemudian ditarik 

kesimpulannya, Pada tahap awal, 

seorang peneliti harus menentukan 

dengan jelas tentang populasi yang 

digunakan dalam penelitiannya yang 

nantinya akan menjadi sasaran 

penelitiannya atau yang biasa disebut 

dengan populasi sasaran yaitu populasi 

yang nantinya akan menjadi cakupan 

penelitian. Amruddin Dkk, (2022) 

juga mengemukakanpengertian dari P

opulasi yaitu merupakan seluruh 

kelompok yang akan diteliti pada 

cakupan wilayah dan waktu tertentu 

berdasarkan karakteristik yang telah 

ditentukan peneliti. Pengertian serta 

pendapat diatas dapat menjadi acuan 

bagi penulis untuk menentukan 

populasi 

penelitiannya. Populasi yang akan dig

unakandalam penelitian ini adalah ko

nsumen yang sudah pernah membeli 

minyak kemiri Lingga di Jalan Rami 2 

No. 33 Perumnas Simalingkar, Kec. 

Medan Tuntungan, Kota Medan, 

Sumatera Utara. 

 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Pembahasan 

 Fluktuasi Harga berpengaruh terh

adap stabilitas harga 

Berdasarkan hasil temuan penelitian y

ang dilakukan, diketahuibahwa variab

el Fluktuasi Harga 

(X₁) berpengaruh positif dan signifika
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n terhadap Stabilitas Harga (Y). 

Hal ini ditunjukkan oleh nilai t-

hitung 12.975 > t-

tabel 1,994, serta nilai signifikansiseb

esar 0.000 < 

0.05. Dengan demikian, hipotesis pert

amaditerima, sehingga dapat disimpul

kan bahwa Fluktuasi Harga 

(X₁) berpengaruh positif dan signifika

n secara parsial terhadapStabilitas Har

ga (Y). 

Hasil ini menunjukkan bahwa fluktua

si harga memiliki peranpenting dalam

 menentukan tingkat stabilitas harga 

minyak kemiri. Perubahan harga yang

 terjadi secara terus-

menerus akanmempengaruhi kondisi 

kestabilan harga di pasaran. Semakint

inggi tingkat fluktuasi harga, maka ak

an berdampak pada perubahan stabilit

as harga yang terjadi. 

Secara teori, fluktuasi harga terjadi ak

ibat perubahan kondisipermintaan dan

 penawaran di pasar. 

Dalam usaha minyak kemiri, fluktuasi

 harga dapat dipengaruhi oleh keterse

diaan bahan baku, biaya produksi, sert

a kondisi pasar. 

Oleh karena itu, fluktuasiharga menja

di faktor penting yang mempengaruhi 

stabilitas harga. 

Permintaan Pasar berpengaruh ter

hadap stabilitasharga 

Berdasarkan hasil temuan penelitian y

ang dilakukan, diketahuibahwa variab

el Permintaan Pasar 

(X₂) berpengaruh positif dan signifika

n terhadap Stabilitas Harga (Y). 

Hal ini ditunjukkan oleh nilai t-

hitung 10.460 > t-

tabel 1,994, serta nilai signifikansiseb

esar 0.000 < 

0.05. Dengan demikian, hipotesis ked
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ua diterima, sehingga dapat disimpulk

an bahwa Permintaan Pasar 

(X₂) berpengaruh positif dan signifika

n secara parsial terhadapStabilitas Har

ga (Y). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bah

wa permintaan pasar memiliki peran y

ang 

sangat penting dalam mempengaruhis

tabilitas harga minyak kemiri. 

Ketika permintaan pasar meningkat, 

maka harga cenderung mengalami ke

naikan, sedangkan ketika permintaan 

menurun maka harga juga akan ikutm

enurun. 

Hal ini menyebabkan kondisi harga m

enjadi tidak stabilapabila permintaan 

berubah secara signifikan. 

Secara teori, permintaan pasar merupa

kan salah satu faktorutama dalam men

entukan harga suatu produk. 

Dalam usahaminyak kemiri, tingginya

 permintaan akan mendorong kenaika

nharga, sehingga berpengaruh langsun

g terhadap stabilitas harga di pasar. 

5.  KESIMPULAN DAN SARAN 

     Kesimpulan 

Kesimpulan dari hasil penelitian 

berjudul “Pengaruh FluktuasiHarga 

Bahan Baku Kemiri 

dan Permintaan Pasar TerhadapStabili

tas Harga Bahan 

Baku Minyak Kemiri: Studi Kasus 

Pada Minyak Kemiri Lingga di Perum

nas Simalingkar”, maka penulis 

membuat kesimpulan sebagai berikut: 

1. Fluktuasi Harga berpengaruh positi

f dan signifikan terhadapStabilitas Ha

rga. 

Hal ini menunjukkan bahwa perubaha

n hargayang terjadi di 

pasar memiliki pengaruh terhadap kes

tabilanharga, sehingga semakin terkon

trol fluktuasi harga, makastabilitas har

ga akan semakin baik.  
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2. Permintaan Pasar berpengaruh posi

tif dan signifikan terhadapStabilitas H

arga. Artinya, tingkat permintaan kon

sumen yang tinggi maupun rendah da

pat memengaruhi kestabilan harga di 

pasar. Semakin stabil permintaan, ma

ka harga cenderung lebihstabil.  

3. Fluktuasi Harga 

dan Permintaan Pasar secara simultan

berpengaruh positif dan signifikan ter

hadap Stabilitas Harga. 

Hal ini menunjukkan bahwa kedua va

riabel tersebut secara bersama-

sama memiliki peran penting dalam m

enentukan kestabilan hargadi pasar. 

Saran  

Adapun saran 

yang dapat diberikan dalam penelitian

 ini adalahsebagai berikut: 

1. Pada variabel Fluktuasi Harga 

(X1), disarankan agar pelakuusaha leb

ih memperhatikan faktor-

faktor yang menyebabkannaik turunn

ya harga, seperti ketersediaan bahan b

aku, biayadistribusi, 

dan kondisi pasar. Pengendalian terha

dap faktor-

faktor tersebut diharapkan dapat menj

aga kestabilan harga.  

2. Pada variabel Permintaan Pasar 

(X2), disarankan agar pelakuusaha ma

mpu membaca kondisi permintaan ko

nsumen denganbaik, misalnya melalui

 analisis tren pasar 

dan kebutuhanpelanggan. Dengan de

mikian, pelaku usaha dapat menyesua

ikanjumlah produksi dan 

strategi penjualan untuk menjaga stabi

litasharga.  

3. Bagi pelaku usaha, diharapkan dapat 

menjaga keseimbanganantara penawa

ran dan permintaan agar tidak terjadi l

onjakanatau penurunan harga yang dr
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astis, sehingga stabilitas hargatetap ter

jaga.  

4. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan 

untuk menambahkanvariabel lain 

yang dapat memengaruhi stabilitas ha

rga, sepertidistribusi, biaya produksi, 

atau faktor eksternal lainnya agar hasi

l penelitian menjadi lebih lengkap dan

 akurat. 
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